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10€e neue Fırma der 88 der Wahl schwan-hat keine ‚„„Paganecn Züge sondern 316

lıebt den Herrn Jesus Chriıstus Um SC1L= kenden Kıya die Entscheidung rleich-
netwillen allererster Linıe, nıcht tern 1 mu dıe Nebenbuhler Aaus dem
irgendwelcher polıtischen Konstella- schlagen und siıch betäubend und
tionen wiıllen, nıcht we1ıl WIL WESCH der berückend des wählenden Köpfchens e
äußeren Gefahr AQUuUS dem Osten mächtigen.
SC1LN MUSSCH, sollten WL Christen Nal- Also schreibt der Werbefachmann
der aufrıchtig und hrlıch zugetan 10 „F’luidum Metropole Duftschöp-

ar Simmel NSCH großen Stiles wurden STETS aus

der Atmosphäre eine VWeltstadt gebo-
Ü *'©  e Gesellschaftliches Lieben, Kultur;

Der Zungenschlag der Werbung un internationaler Ge-Rhy thmus
Vom Fasching der Sprache chmack bestimmen cdie Intultionen der

Parfümeure Parfüm und Eau de Golog-Der Geschäftsmann, der Sonst mi1ıt
Berlın 1ın der Ausdruck diesesnüchternen Zahlen umzugehen ewohnt

ıst und meıst n Sinn für Lyrik be- Zusammenspieles und eriIiullen dıe Vor-
SLUZ WITr dem Augenblick VOo  —; stellungen VO  — Duftkomposıition

VOoNhnl Weltformat Sie ollten siıch davongeradezu erstaunlichen un unwahr-
scheinlichen Beredtheıit den u überzeugen! Beiliegende Duftprobe kann

gernden Kunden SEINEN en bıttet 9804  » annähernd dıe Feinheliten dieser
un ıST dieser erst darın, ZU Kauf Neuschöpiung wıledergeben

Anders lıegen dıe Dınge, uın dersSse1INET Ware Z überreden sucht
1..  üher eschah dıe Anpreisung 611- verwöhnte Gaumen angesprochen WT' -

Tach müundlich WI1C heute noch jede den soll on der Name „Safit Printe“
Marktfirau tut Die moderne Großfirma äßt das W asser Munde ININeEeN-

laufen Aber w as sınd und eisten Saft-hat ıhren Reklamechef TE Graphiker
un Werbefachleute Und das sind Män- printen Der Werbemann 1st 1N©

Her mıt erstaunlichen psycholo- saitıge Beschreibung nicht verlegen
Was sınd Saft Printen? In iıhrer P1L-gischen Fingerspitzengefühl und außer-

ordentlichen sprachlıchen Fähigkeiten kanten Würzigkeit stellt diese Sonder-
Der Werbefachmann SEIZ dem Che{f dıe Schöpfung der ältesten un größten
aC auf Und Nu  in geht als „Postwurf- Printenfabrık 1iınNe besondere un un  —

wöhnliche Köstlichkeıt dar Jeder Bißsendung alle Fernsprechteilnehmer
der graphisch gefällig gestaltete ext das mıiıt feiner Schokolade überzogene
hinaus Diese Texte werden iın hundert saftıg weiche Krokantgebäck gibt
Jahren dıe Soziologen, dıe ulturge- hohen Genuß Überraschend für 6C1H sol-

ches KEdelerzeugn1s der unsüuge Preısschichtler und Sprachwissenschaftler
1lNteressieren Vıielleicht ollten WIL unNs Nun werden auch dıejenıgen Helin-
ber heute schon U  ber die Verwendung schmecker begeisterten Printenireun-
Serer Sprache auf dıiıesem Gebiet a den, deren Zuneigung mehr

Weichgebäck als der markiıgen Knu-danken machen. Unser gultes, braves
Deutsch vollführt hier Kunststücke VO  > sprigkeıt Originalprinte galt. Ko-

Waghalsigkeit die 1nm nıcht J6- sten Sıie bıtte! Dıie Salft Printe möchte
der zugeirau hätte inr  S KFreun werden! Bleıibt feucht SC-

Nehmen WITL: das Parfüm jedes ınd Jagert WIC Butter weich!“ (NB Der
kennt o1ln1ısc. W asser un Lavendel ext 1ST gesetzlich geschützt!)
Kın T die Auslagen: irgendeınes Männer SCcH dieser Knusprig-
Schönheitssalons älßt aber schon ahnen,; eıt und diesen Nütten achtlos vorbelı-
daß UNSCIC Damen nıcht ‚9008  ” zwischen gehen S1E LLLUSSeEeNHN en Dienst. Ter
diesen beıden Duftwassern wvählen harren andere Versuchungen un -

haben So viel Biüuten un Fırmen, klamewiırksame Anpreisungen. Sie P"aU-

viel Marken un Artikel Und Dnu soil en Also für Sie 1N6 Brasıl das
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Richtige. Natürlich nıcht iırgendeine - jakob‘ (die meıst ekaufte mme WUTr-
cil. Sıe als Kenner werden die eXira dıg aussehende Spezlalform) ann ıst
leichte ı Voll-Corona-Format wählen da die orm „Köln „Mılano ‚„Homa“
Sie zögern? Hören Sie, W 3a55 für 1N€e (dieser letzte, „Jeicht W1Ie6 Schwanen-
„Neuschöpfung siıch auch hier han- flaum, aber zaäh un dauerhaft mıt
delt „Diese extra leichte Brasil Kopf breitem Rand mıiıt SEeELNEM feinen
gekappt Voll Corona-Format IsSt die Seidenfutter, MT der Eınfassung und

erkörperung der Proportionalität ihres SC1LHEL edien Ausstattung, 1eg 1Ur

Inhaltes: ihr ist die Vorbedingung 75 55 Preis 52 ——) Übrigens gibt
denkbar feinster Quotisierung ihrer ed- schon ur  E 5.25 6in Tonsur Käpp-
len Bestandteile erfüllt Die erst dadurch chen „ Soli deo Auf den Pfarrerkragen
biıldbar gewordene Aroma Symphonie „Gregorius" un den „Öberfilzschnal-
birgt den Zauber des Rauchgenusses und lenstiefel mıiıt e1ıge Friesfutter für Haus
das ormat die Garantiemöglichkeit ur  m- un Beichtstuhl St Bernhard“ SCI UT

gleiche Güte. Vorübergehen hingewiesen
Wie Zigarrenduft die Nase, Nıcht jeder iıst 61n Pfarrherr oder Vi-

nebeln 1er kühne Wortgebilde den kar Auch anderen ännern 1st drin-
Geist des Käufers Er ann das les gend Cc1N g  er Hut wünschen. Als
nıcht chnell fassen aber Sspurt denkenden Menschen gibt ihnen der

w as 1ıhm hier geboten wırd reicht „Kachmann guten Rat mit“ Der
paradıesische Freuden heran. In dem gute Rat lautet ‚„ Versäumen Sie I638  s

Fluidum einschmeichelnder blendender Ihren Hut aufzusetzen, sobald Sie sıch
tönender Anpreisung trıfft ıhn der ‚„„Zau- in KFreien bewegen '“ Warum? Hören
ber des Rauchgenusses Was gibt 5 Sie, w as Ihnen der Fachmann darüber
schließlich nıcht Q uS, die Ernstem und Nachdenklichem

1C VOrT der„Aroma Symphonie SCH hat. „Warum? Ihre geıslge Lel-
Nase liegt stungsfähigkeıt hä unmittelbar VON

Nicht 1MMer wendet sıch die Wer- der Erhaltung Ihrer Kopfwärme ab
bung unverblümt die Sinne. Deshalb können nıcht Du  — gr01dEe Kälte
Schließlich ist der auf Herren- oder starker Sonnenschein, sondern he-
hutes 1nNe nüchterne un Budget reıts gerıngfügıge Temperaturverände-
fühlbare Entscheidung Übrigens gehen runsSch der Stirn un des Scheitels dıe

viele Männer ohne Hut Warum goll Kopfnerven beeinträchtigen, da 116
a selbst nıcht ohne Hut gehen? Doch spürbare Denkmüdigkeit oder (0722 1N6
das 1st gerade 111e Haltung, dıe unbe- deutliche Verminderung des Denkver-
ıng beanstandet werden muß on MOSCNUS eintritt. Bewelse:
hat die Reklame den Unbehuteten — Es gıbt viele wissenschaftliche He-
wıischt. „ Kr kleidet gut der HNEUE Hut“ 9 aber probieren Sie die Wahrheit
steht unter dem Photo. das Geist- siıch selbst aus und prüfen S1e das
liıchen ausdrucksvollem, breitkrem- Nachlassen der CISENCN geısliıgen Kri-

Haarfılz darstellt. Die Pfarrer ha- sche nach 1NeMn Jängeren Aufenthalt
ben NUu einmal mi1t der Würde So Freien ohne Kopfbedeckung
lesen WILE denn ‚„Der repräsentable Menschen auf e1sl1g nıedriger
schwarze Pfarrerhut krönt dıe an Stufe, dıie Neger Urwald brau-
würdige Gestalt jedes Geistlichen Kür chen keine Kopfbedeckung, aber auch
jeden Kopf finden Sıie dıe rıchtige Or unter diesen Primitiven pflegen Häupt-

INC1INEL unerreicht großen Auswahl C6 linge und Medizinmänner Hüte A ira-
Iie Werbefachmänner der Hutindustrie SCH, damıt ihre  . geistige Überlegen-
scheinen sıch intensıv die Welt der eıt anzuzeıgen.
Pfarrer eingelebt haben e Pfarrer- Sehen Sie sıch dıe Leute d die der
hüte könnten natürlıch Henry oder Pa- fehlwirksamen Hutlosigkeit ZUSstiimMMmMen.
L15 heißen, HEIN, S1C heißen ‚„mans- Mit den WENISEN Ausnahmen
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ewöh Konstütution sınd Men- kend und überwäaltı nd rken So
schen ohne Selbsterkenntnis, die iıhre bringt die Reklame beschämend un-
Nervenenergien nıcht bewerten W1S- Cr EISCHE Anfälligkeit für das Auf-
SeCH und S16 nutzlos vergeuden. Viel- ällıge, für verwöhnte un! anspruchs-

volle Genüsse ZU Bewußtsein. Die For-leicht glauben S1C naturhafit leben,
scher werden, wWwWeCin S16 sıch einst mıtaber iST dıe Naturhaftigkeit der PC1-

miıtıven Neger, dıe 5 16 C1LNCeIN Auf- UuNSerer Reklame befassen werden, nıcht
stieg untauglich macht. sprachliche Entdeckungen machen.

1E werden Feststellen, da dıe Men-Können S1e sich Kapitäne, Gene-
räle, YForstbeamte, Gutsinspektoren und schen zehn Jahre nach der großen Kata-
sonsüge Berufsvertreter, Cdıe Freien strophe schon wıeder sehr gut geilebt

haben und S1ICrig hınter raffinierten (3e:geistig besonders leistungsfähig bleiben
ussen her M,MUSSECN, ohne Kopfbedeckung vorstel-

en Das ıst unmöglıch!“ Dagegen machen die Tauecn oder STU-
Man müfßtste EeLN Buch schreiben wollte nen Briefe 106 recht klägliche Figur,

die UuNS miıttels beiliegender Zahlkarte1La dem Phänomen der Werbung und
seLHEN Verästelungen qauf all den zahl- Geld aus der Lasche iocken suchen,

ohne unNns ırgen etwas Greifbares alslosen Gebieten der kaufmännischen An- SGegenleistung bieten. Sie etteln fürnachgehen. Jeder annn sıich aus
61n Waisenhaus, ıne Kırche ı der Dia-den Prospekten, dıe täglich SEeINECEN
407 oder für dıie Heidenmission. „ Ver-Papıerkorb wandern, selbst 106 Privat- gelt’s ott‘“ S1C altmodisch VL -sammlung anlegen. Er ırd staunen, mıiıt traulich oder S16 versprechen Einschlußwieviel psychologischem Geschick die 105 oder Hımmelslohn VielleichtWare den Mannn (und an die rau schmückt ELn Bıbelspruch den Bettel-gebrac ırd Text un Bild suchen 56- brief oder 6eLN Photo, das schätzungs-INeE1LHSaMmı den Appetit TeILIZEN. Der C110 - WE1I1SE zwıschen 1910 und 1920 klischiertfache Mann wıird Uurc ASS1IvVe ber- urde.treibung, der Gebildete miıt vornehmer Ob die christliche Werbung nıcht VOo  —_Sachlichkeit SCWONNECNH. der weltlichen Reklame lernen ollte?Das Staunen ber dıe sprachliche Ge- Aber vielleicht 1st besser, diese Bet-wandtheıt macht Gefühl der telbriefe Jeiben wWwW1€e 5 16 sınd Mögen S16Ärauer un Beschämung Platz, WEn

1008728  a edenkt WIC 1er mıt uUNSerIN
uus ernüchtern! Mögen S16 W1I6 61in An-
ruf Q US der Bergpredigt uns verwöhnteDeutsch Schindluder getrieben ırd Es

sind nıcht dıe Fremdwörter allein und Genießer aufscheuchen! Schenk einmal
wirklich etwas her, verzichte aufdas schwindelerregende Auftürmen VOoO  en Genuß! Die Brüder un SchwesternVWort- und Klanggebilden, mıt denen

S1IC. aum mehr e1iN Siınn verbinden 1äßt der one sind wert Gerade Aaus der
ungeschickten un ungeschminkten BıtteKs 1St die mıßbräuchliche Verwendung der lasporagemeinde hörst du eLwashoher Worte und Werte der eıstugen W16 den christlichen Akzent heraus. HKrWelt ZUr. Anpreisungsehrhandfester Ge-

NUsSsSe un ZUFE Überredung der Kunden. trifft un  N tiefer als der gewandteste _
Zungenschlag der weltlichen Reklame.Was beunruhigen kann, ist die Theo Küvenspielerische Glätte, mıiıt der diıe Reklame

die Worte 1NTeES Sınnes entleert und S16
schillernder Willkür Schachzug m JTordanDrapier ben utzt
Eınes ist klar Wir hätten nıcht diese Ks kann aum Zweifel darüber

Reklame, wenn die Erfahrung den geben, daß SOW |jetrussische OÖltropfenWerbeleuten nıcht wıeder bestä- Sın die das seıt dem arabisch- israeli-
1gTe, dalß Bılder als unfehlbarer schen Krieg VOo  m 1943 N16 mehr SAaAaUZ -
Blickfang und SCWISSC Kinladungen lok- loschene Nahen Osten sSeiITt 21-
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