Besprechungen

ScHMOLKE, Michael: Adolph Kolping als
Publizist. Ein Beitrag zur Publizistik und zur
Verbandsgeschichte des deutschen Katholizis-
mus im 19. Jahrhundert. Miinster: Regens-
berg 1966. 349 S. (Dialog der Gesellschaft. 3.)
Lw. 36,50.

Wer fiir die gegenwirtige Diskussion iiber
den Verbandskatholizismus oder iiber die
Situation der katholischen Presse in Deutsch-
land solides Material und Anregungen zur
Reflexion sucht, oder wer sich iiber die metho-
dischen Fortschritte innerhalb der Disziplin
Publizistik (von der ,Systematischen Publi-
zistik® eines Hagemann und Dovifat zur
,Funktionalen® von H. J. Prakke) informie-
ren mochte, sei auf diese griindliche Disser-
tation hingewiesen.

Den alten und neuen Freunden A. Kol-
pings sei die Schrift empfohlen, weil sie iber-
zeugend darlegt, dafl der ,Gesellenverein®
sein Entstehen und seinen Erfolg vorwiegend
der publizistischen Begabung und Titigkeit
des ,Gesellenvaters® verdankt. Das ist ein
neuer Gesichtspunke, der um so erstaunlicher
ist, als die allgemeine Lage der katholischen
Presse zu Kolpings Zeiten ein solches publi-
zistisches Engagement nicht gerade begiin-
stigt hat. Schon damals hat sich das uner-
leuchtete Wettern gewisser kirchlicher Kreise
gegen die ,schlechte Presse® (sprich: liberale)
auf die Grundeinstellung der Katholiken zur
Presse iiberhaupt und damit auch zur ,guten®
(sprich: katholischen) verheerend ausgewirkt.
Ein krasses Beispiel ist der Feldkurat Lukas,
der noch 1867 schreiben konnte: ,,,Unsere
erste Aufgabe ist niche einmal die Ausbrei-
tung der guten Presse, sondern das Zuriick-
dringen der schlechten. Und als Mittel dazu
empfiehlt er, im Beichtstuhl das Zeitunglesen
als Siinde zu behandeln® (30). Schmolkes Ar-
beit ist ein Beitrag zur noch ausstehenden
Ideengeschichte der katholischen Presse im
19. Jahrhundert; denn ,sie wiirde so man-
ches auch iiber das gegenwirtige Verhiltnis
der katholischen Kirche zu den publizistischen
Medien aussagen und moglicherweise sogar
Fehlhaltungen und -handlungen aufdecken,
die sich gegeniiber der Zeit vor hundert Jah-
ren im Prinzip nicht viel verdndert ha-
ben® (26). G. Schiwy S]

ScHUTIE, Manfred: Kirchliche Werbung. Auf-
gaben, Ziele, Moglichkeiten. Diisseldorf:
Econ-Verl. 1966. 188 S. Lw. 15,—.

Der Verf., ein junger Werbefachmann, un-
ternimme es, die Moglichkeiten und Grenzen
einer kirchlichen Werbung abzustecken. Er ist
sich bewuflt, ein heifles Eisen anzufassen, da
sich bei Klerus wie Laien weithin starre Fron-
ten hinsichtlich ,kirchlicher Werbung® gebil-
det haben. Der verhingnisvolle Einflufl der
Biicher Vance Packards, Ernest Dichters und
Daniel Boorstins erschwert es verantwor-
tungsbewufiten Werbeleuten oft, von kirch-
licher Seite das fiir eine fruchtbare Zusam-
menarbeit notwendige Vertrauen in ihre Ziele
und Methoden zu erlangen. Deshalb wird in
der Einleitung bereits (mit Recht) schweres
Geschiitz fiir die Sache aufgefahren (vgl
11-21). Daran anschlieflend wird der Begriff
skirchliche Werbung® prizisiert und gegen-
iiber anderen Begriffen (Propaganda, Insti-
tutionelle Werbung, Wirtschaftswerbung, Pu-
blic Relations, Verkiindigung, Mission) ab-
gegrenzt: ,Kirchliche Werbung ist ein Teil
der religidsen Propaganda. Thr werden alle
Mafnahmen der Kirche zugeordnet, die sie
im Bereiche der religiosen Propaganda mit
Hilfe der Mittel der modernen Wirtschafts-
werbung zur Erreichung ihrer auflerwirt-
schaftlichen Ziele unternimmt. Die kirchliche
Werbung kann einige Funktionen der Ver-
kiindigung und der Mission iibernehmen® (38).

Das zweite Kapitel bietet eine 42seitige
Analyse der Situation der Kirchen (Vor-
urteile gegeniiber der Kirche, Nachlassen des
Kirchenbesuchs, ,Vergreisung der Kirchen®,
Schwinden der Religiositit, mangelnder Prie-
sternachwuchs), deren Ergebnisse dazu die-
nen, die Werbeziele der Kirche zu formulie-
ren. Ein kurzes Schluffkapitel behandelt die
einer kirchlichen Werbung natiirlich, ge-
schmacklich, taktisch und ethisch gegebenen
Grenzen.

Den Kern der Sache scheint uns der Autor
zu treffen mit seiner niichternen Betrachtung
von Werbung als gesteuerter Kommunika-
tion, behaftet mit allen Schwichen eines sol-
chen Prozesses und deshalb nie fihig, ,All-
heilmittel® zu werden (vgl. 142/143). Des-
halb wundert es den Leser, warum diese Ein-
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sicht nicht zum Ansatzpunkt eines den Er-
kenntnissen einer umfassenderen Kommuni-
kationspsychologie entsprechenden theoreti-
schen Einteilungsschemas benutzt wird. Uns
mdchte scheinen, dafl die der kognitiven Schu-
le verpflichteten Untersuchungen (u. a. iiber
»attitude-change®, oder in Maletzkes Ter-
minologie ,Attitiiden-Verinderung®) einer
langfristigen Werbestrategie der Kirchen
dienlicher sind als die doch weniger weit-
blickende Taktik motiv-psychologisch be-
stimmter kommerzieller Werbekampagnen.
R. Iblacker S]

Gossace, Howard Ludk: Ist die Werbung noch
zu retten? Hrsg. u. tibers. v. Barrows Mussey.
Diisseldorf: Econ 1967. 276 S. Lw. 20,~.
Gossage gehdrt mit David Ogilvie zu den
enfants terribles der amerikanischen Werbe-
industrie. Sein Buch darf man als das theore-
tische Argernis bezeichnen, das er all den vie-
len praktizierten Argernissen, die er seiner
Branche gab, nun folgen lifit. Ausgehend von

ZU DIESEM HEFT

den vielerlei Mifiverstindnissen, denen die
Werbung bei Konsumenten wie Produzenten
ausgesetzt ist, glaubt er die Titelfrage nur
dann positiv beantworten zu kénnen, wenn
die ,Werbung nicht als Mittel zur Raum- und
Zeitfiillung, sondern als Technik der Problem-
18sung betrachtet wird® (25). Als conditio sine
qua non fiir eine derartige Anderung fordert
er die radikale Aufgabe des bis heute die
Branche bestimmenden Provisionssystems. G.
spiirt keinerlei Hemmung, sich den Zorn sei-
ner Kollegen noch mehr zuzuziehen, indem er
— gleichsam mit der linken Hand — an alle
moglichen Tabus der Werbeindustrie riihrt
(Auflenwerbung, Dienst gegen Privilegdenken,
Kreativitit, Verantwortung der Offentlichkeit
gegeniiber, Preisgestaltung bei der Massen-
presse usw.). Er tut das alles ungemein witzig,
mit viel Scharfsinn und einem guten Schuf
versnobter Eitelkeit. Manche Kapitel, wie das
den Modezeitschriften gewidmete zum Bei-
spiel, sind voll von geradezu aufregenden Ein-
sichten. — Die beigefiigten Illustrationen ver-
mitteln einen plastischen Eindruck von Gossa-
ges eigener Arbeitsmethode.  R. Iblacker S]
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