Besprechungen

sicht nicht zum Ansatzpunkt eines den Er-
kenntnissen einer umfassenderen Kommuni-
kationspsychologie entsprechenden theoreti-
schen Einteilungsschemas benutzt wird. Uns
mdchte scheinen, dafl die der kognitiven Schu-
le verpflichteten Untersuchungen (u. a. iiber
»attitude-change®, oder in Maletzkes Ter-
minologie ,Attitiiden-Verinderung®) einer
langfristigen Werbestrategie der Kirchen
dienlicher sind als die doch weniger weit-
blickende Taktik motiv-psychologisch be-
stimmter kommerzieller Werbekampagnen.
R. Iblacker S]

Gossace, Howard Ludk: Ist die Werbung noch
zu retten? Hrsg. u. tibers. v. Barrows Mussey.
Diisseldorf: Econ 1967. 276 S. Lw. 20,~.
Gossage gehdrt mit David Ogilvie zu den
enfants terribles der amerikanischen Werbe-
industrie. Sein Buch darf man als das theore-
tische Argernis bezeichnen, das er all den vie-
len praktizierten Argernissen, die er seiner
Branche gab, nun folgen lifit. Ausgehend von

ZU DIESEM HEFT

den vielerlei Mifiverstindnissen, denen die
Werbung bei Konsumenten wie Produzenten
ausgesetzt ist, glaubt er die Titelfrage nur
dann positiv beantworten zu kénnen, wenn
die ,Werbung nicht als Mittel zur Raum- und
Zeitfiillung, sondern als Technik der Problem-
18sung betrachtet wird® (25). Als conditio sine
qua non fiir eine derartige Anderung fordert
er die radikale Aufgabe des bis heute die
Branche bestimmenden Provisionssystems. G.
spiirt keinerlei Hemmung, sich den Zorn sei-
ner Kollegen noch mehr zuzuziehen, indem er
— gleichsam mit der linken Hand — an alle
moglichen Tabus der Werbeindustrie riihrt
(Auflenwerbung, Dienst gegen Privilegdenken,
Kreativitit, Verantwortung der Offentlichkeit
gegeniiber, Preisgestaltung bei der Massen-
presse usw.). Er tut das alles ungemein witzig,
mit viel Scharfsinn und einem guten Schuf
versnobter Eitelkeit. Manche Kapitel, wie das
den Modezeitschriften gewidmete zum Bei-
spiel, sind voll von geradezu aufregenden Ein-
sichten. — Die beigefiigten Illustrationen ver-
mitteln einen plastischen Eindruck von Gossa-
ges eigener Arbeitsmethode.  R. Iblacker S]
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