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Anpassung oder Eigeninitiativen

TV-Medien erneut im Fiir und Wider kirchlicher Interessen

Seit dem 1. Januar 1986 ibertrigt das Zweite Deutsche Fernsehen an jedem
Sonntag abwechselnd einen katholischen und evangelischen Gottesdienst. Diese
neue Situation im Programmangebot einer 6ffentlich-rechtlichen Anstalt wirft eine
Reihe von Fragen auf. Mit diesen hat sich eine Informationstagung der Arbeitsge-
meinschaft Katholischer Liturgikdozenten und der Katholischen Fernseharbeit
befafit, die unter dem Titel ,,Gottesdienst im Medium Fernsehen. Liturgiewissen-
schaftler und Medienexperten im Gesprich® am 12. und 13. September 1985 in
Mainz stattfand. Der Verfasser des folgenden Beitrags hielt dabei das Er6ffnungs-
referat, in dem Gesamtperspektiven fiir das Verhiltnis der Kirche zu den Medien,
besonders zum Fernsehen, behandelt wurden. Angesichts der vielfaltigen Aktivita-
ten im Bereich der sogenannten Neuen Medien kann man der Kirche nicht
vorwerfen, sie stehe den Entwicklungen im gesamten Mediensektor zu abwartend
gegeniiber. Freilich gestaltet sich die Beantwortung der Frage schwierig, ob mit
dem Riickzug aus der Beteiligung am Kabelpilotprojekt Ludwigshafen und der
Reduzierung der Beteiligung am Bildschirmtext nicht doch eine Riickzugsposition
bezogen und das Feld einem von verschiedensten Interessen bestimmten Medien-
kommerz {iberlassen wird. Andererseits muf} sich das medienspezifische Engage-
ment der Kirche stets am urspriinglichen pastoral-seelsorglichen Auftrag zur
Weckung und Vertiefung des Glaubens messen lassen.

Umrisse der neuen Medienlandschaft

1. Die gesamte Medienlandschaft hat sich grundlegend verandert: Viele Erwar-
tungen bestitigten sich nicht oder nur teilweise. Fragen der Akzeptanz durch
Hoérer und Seher sind ausschlaggebend. Kommerzielle Gesichtspunkte iiber-
wiegen.

Wenn es um eine Terrainerkundung der ,Mediendffentlichkeit® geht, um
Markierungen fiir das kirchliche Handeln festzulegen, mufl zunichst die allgemei-
ne ,Marktlage® ins Auge gefafit werden. Abgesehen von den Entwicklungen auf
den Gebieten Bildschirmtext (Btx) und Verkabelung, deren Nutzung und das
entsprechende Interesse weit hinter den (auch offiziellen) Prognosen zuriickgeblie-
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ben sind, spielen die Gesetze von Nachfrage und Angebot, konkret etwa die
Beliebtheitsskala von Sendungen, eine derart grofie Rolle, daf} diese Entwicklung
im Programmangebot zu einer beingstigenden Einférmigkeit, ja Eintonigkeit
fihre.

Die letztjahrige Berliner Funkausstellung erbrachte — neben technischen Neu-
heiten — den Beweis, dafl die 6ffentlich-rechtlichen Fernsehanstalten aufs Ganze
gesehen auf den von den Privatanbietern gesteuerten Kurs einschwenken, breite
Hoérer- und Seherschichten durch Angebote auf dem Unterhaltungssektor zu
gewinnen. Auf der Funkausstellung fragte kaum jemand ernsthaft nach der
Qualitit von Programmen, nach solider journalistischer Arbeit, nach der politi-
schen Gewichtung von Sendungen, nach kultureller Identitit, danach, ob sich
einzelne und Gruppen in Sendungen wiedererkennen. Nach dem ,, Programmauf-
trag“ wurde schon gar nicht gefragt. Wenn sich dieser Trend fortsetzt, bringt der
Einzug der Privaten die schlimmste aller Folgen: ,Privatfernsehen wird so miflig
wie befiirchtet, das Niveau der Offentlich-Rechtlichen sackt ab.*!

Momentan sehe ich in der ,,Angleichung des Niveaus® zwischen den 6ffentlich-
rechtlichen Anstalten und den Privatanbietern eine grofle Gefahr. Von Programm-
vielfalt, einem breit geficherten Meinungsangebot als Folge der Vervielfiltigung
der Anbieter lafit sich wenig — oder, besser gesagt, nichts — erkennen.

2. Man gewinnt den Eindruck, daf} auch die 6ffentlich-rechtlichen Fernsehan-
stalten ihre Aufmerksamkeit in zunehmendem Mafl auf Einschaltquoten und
Werbe-Minutenpreise richten.

Auch in Chefetagen von ARD und ZDF wird hochgerechnet, wie viele
Zuschauer welchen Beitrag zu welcher Zeit gerne sehen méchten. Ein Beispiel fiir
die Reaktion der offentlich-rechtlichen Anstalten auf den Verkauf der Ubertra-
gungsrechte von deutschen Pokal- und Linderspielen an Hans R. Beierlein, der
vom DFB fiir zwei Millionen Mark die Ubertragungsrechte erworben hat, sind
verschiedenste Sportiibertragungen, durch die simtliche Programmschemata in
Frage gestellt bzw. durchbrochen wurden. Insofern markiert der Streit um die
Fufiballiibertragungen eine neue Etappe auf dem Medienmarkt. Auf der Visiten-
karte von Hans R. Beierlein steht ein bislang relativ unbekannter Beruf: ,Medien-
makler“. Udo Jiirgens heifit ein Medium, mit dem Beierlein bisher ,handelte®.
Jetzt handelt er auch mit Fuflballrechten und verhandelt anstelle des DFB mit den
offentlich-rechtlichen Anstalten und den Privatanbietern. Die Medienhindler
halten ihren Einzug in die TV-Kanile. Das Fernsehen ermoglicht den Handel mit
einer Ware, deren Preis sich bei mehreren Abnehmern erhéht?.

Ohne verkennen zu wollen, daf} sich die Fernsehanstalten auch schon in den
Jahren ihrer Monopolstellung mit kommerziellen Partnern arrangieren mufiten —
ich nenne nur die Film-Branche —, miifite es den offentlich-rechtlichen Anstalten
ein Hauptanliegen sein, ihre funktionierende Infrastruktur und ihre noch immer
durch Gebiihren abgesicherte Position dahingehend zu niitzen, sich Bereiche zu
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sichern, auf denen Private nur schwer Boden gewinnen konnen: den Ausbau der
Korrespondentennetze, die Ausstrahlung attraktiver Nachrichtensendungen, die
eigene Produktion anspruchsvoller Fernsehspiele, die Ausbildung guter Modera-
toren und — aufs Ganze gesehen — das Bemiihen um Unverwechselbarkeit,
Eigenheiten, das Streben nach besonderen ,,Programmfarben®.

3. Von Programmauftrag und -inhalt ist haufig nur in verbalen Beteuerungen die
Rede. Es fillt auf, daff im momentanen TV-Wettbewerb manche Programmspar-
ten, zum Beispiel kulturelle wie politische Magazine, Sendungen fiir Minderheiten,
Programme fiir kleinere Zielgruppen Interessierter kaum oder nicht vertreten sind.
Die Grundziige der zukiinftigen Fernsehokonomie scheinen festzustehen: Solange
sich die Programme hauptsichlich aus der Werbung finanzieren, zihlt nur die Zahl
der Zuschauer. Die schalten nun einmal am liebsten ein, wenn eine bunte Mischung
aus ,Dalli-Dalli¢, ,Traumschiff bzw. ,Schwarzwaldklinik® und ,Wetten,
dafl...?“ angekiindigt wird, oder aber Fufiball.

4. Gerade in der derzeitigen medialen Umbruchsituation, in der auch die
elektronischen Medien um Marktanteile ringen, suchen — besonders junge —
Menschen Orientierung. Das erklirt die nachhaltige Wirkung, die von Medienan-
geboten und vor allem von den Medien selbst nach wie vor ausgeht. In diesem
Zusammenhang sollte der Programmauftrag der Fernsehanstalten gesehen und
gewichtet werden.

Welche Medien sind fiir Sie am wichtigsten? Und: Welche Programmangebote
des Fernsehens interessieren Sie am meisten? Diese beiden Fragen stellten im Juni
1985 die Interviewer des Bielefelder EMNID-Instituts im Auftrag der Zeitschrift
Leben und Erzichen 866 Bundesbiirgern zwischen 15 und 24°.

Vom gesamten gegenwirtigen Medienangebot bevorzugen die 15- bis 24jahrigen
generell das Fernsehen; an zweiter Stelle steht {iberraschend nicht der Horfunk,
sondern die Tageszeitung — ein Beweis dafiir, dafl junge Menschen wissen wollen,
was hierzulande und in der Welt passiert. Das Fernsehen wird mehr als Unterhal-
tungsmedium angesehen. In der Reihenfolge der beliebtesten Sendearten stehen
Spielfilme und Filmserien eindeutig an der Spitze; an dritter Stelle — nach
Informationen und Rock und Pop — folgen allgemeine Unterhaltungssendungen;
zihlt man die eigens erfragten Tierfilme (Rang 5) sowie Quiz- und Talk-Shows
(Rang 6) hinzu, finden sich unter den erst acht Nennungen sechs, die das
Fernsehen als Quelle der Unterhaltung kennzeichnen. Daf Sportsendungen auf
Rang 4 stehen, iiberrascht nicht; bei der minnlichen Jugend rangieren sie auf
Platz 1 der ,Hitliste“ sogar noch vor Informationssendungen. Nach den Unterhal-
tungsrennern folgen in der Beliebtheitsskala Magazinsendungen und Hintergrund-
filme, ein weiterer Beweis dafiir, daf§ politische, gesellschaftliche und wirtschaftli-
che Fragen fiir junge Menschen interessant zu sein scheinen. Praktische Tips und
Ratgebersendungen sind offensichtlich eher etwas fiir kleinere Kreise: sowohl Tips
fiir Freizeit und Hobbys als auch fiir Schule und Beruf erreichen nur die Ringe 9
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und 10. Auch Lebenshilfe in Fragen der Partnerschaft fillt unter die von jungen
Fernsehzuschauern weniger gefragten Sendungen. Abgeschlagen auf Platz 11
landen Sendungen mit religioser Thematik und auf Platz 12 klassische Musik.
Ferdinand Oertel folgert aus der Untersuchung, dafl die Medien von der Jugend
keineswegs nur zur Zerstreuung und Unterhaltung genutzt werden, sondern sehr
stark zur Informationsiibermittlung. Es spreche fiir die Jugend, dafl sie ,nicht nur
iiber Rock und Pop zu erreichen® sei, sondern auch iiber ,ernsthafte” Information.
Andererseits lasse ,die starke Nutzung des Fernsehens als Unterhaltungsmedium
hoffen, dafl das Fernsehen fiir die Zuschauer der Zukunft etwas von seinem
Mythos und seiner Rolle als publizistischer Oberlehrer der Nation® verliere®.

Die Prisenz der Kirche in den Medien als Test fiir die Prasenz der Kirche
in der Offentlichkeit

5. Fiir die Anwesenheit der Kirche in der Gesellschaft, fiir Nihe oder Distanz
zur Kirche ist es keineswegs nebensichlich, ob die Kirchen in den Massenmedien
iiberhaupt vorkommen und wie sie sich dort ,prisentieren®.

Angesichts der Frage, ob und inwieweit eine institutionalisierte Pastoral und
Seelsorge dem christlichen Glauben, der in seinem Kern auch eine fundamentale
Kritik an den jeweils herrschenden gesellschaftlichen Verhiltnissen enthalten
kann, Ausdrucksformen verleiht, die anschaulich und lebensnah sind, ja identitits-
stiftende Kraft besitzen, entscheiden Sendungen mit explizit — und vor allem
implizit — religiosem Inhalt iber Moglichkeiten der , Teilnahme der Kirchen am
sozialen Zeitgesprich®. Je mehr der Glaube — und seine Verbindung zum Leben —
in binnenkirchliche Bereiche und privatisierte Zonen des Lebens abgedringt wird,
um so notwendiger wird es, dafl der Glaube in der Gesamtheit der Lebenswelt
erfahren werden kann. Dazu leistet die Prisenz der Kirche in den Medien einen
wesentlichen Beitrag.

6. Fiir das Programmangebot der Kirchen sehe ich darin eine grofie Schwierig-
keit, daf} bei vielen Alltagschristen ein beingstigender Verlust an Bereitschaft zum
sentschiedenen Dialog® festzustellen ist.

Neben dem inzwischen allenthalben konstatierten Riickgang der Kirchenbesu-
cherzahlen, der allerdings nicht zu einem geringeren Interesse an qualitativ
hochstehenden religiés-kirchlichen Sendungen gefiihrt hat’, gibt sich eine be-
trichtliche Mehrheit von Christen privaten — bis ,,privatistischen® — Sehnsiichten
hin, die den ,Riickzug® in die Mauern oft sogar sehr lebendiger Pfarrgemeinden
bestimmen.

Vorherrschend und bestimmend ist der Wunsch und die Suche nach méglichst
plausiblen Lebensentwiirfen. Dabei haben die Emotion, das Erlebnis Vorrang vor
rationalen Bemiihungen. Kritik ist nicht gefragt. Themen, die zum Beispiel soziale
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Konflikte bearbeiten, sind momentan auch bei Durchschnittschristen nicht ge-
fragt. Aus dieser Perspektive ist es fiir kirchliche und religiése Sendungen im Sinn
der Seher- und Horerakzeptanz eher ,antizyklisch“, wenn Programme gesell-
schaftlich relevante Fragen aufgreifen®. Zeitgenossen, die mit der Kirche fithlen
und einen Blick fiir die Notwendigkeiten der Zeit haben, sind der Ansicht, daf sich
die Kirchen in unseren Regionen zu ,konjunkturell“ und damit nicht ,antizy-
klisch genug verhalten. Sie steuerten ,viel zu wenig gegen die in machtigen
Schiiben daherkommenden Modetrends, die grofiteils ,medial*“ vermittelt werden.
Fritz Csoklich ist der Meinung, die Kirchen heulten ,allzuoft mit den Wolfen,
wenn auch meistens etwas gedampfter und manchmal auch zu spit“. Die Kirchen
liefen ,,allzuoft den vielen Wellen nach, die der Tag ans Ufer spiilt, und die meistens
wieder iiberraschend schnell versickern“’.

7. Angesichts solcher Entwicklungen ist es eine wichtige Aufgabe kirchlicher
Sendungen, die auch fiir unsere Zeit wegweisenden, heilenden und versdhnenden,
jedoch auch provozierenden, heutige Selbstverstindlichkeiten in Frage stellenden
Dimensionen des Evangeliums in das Zeitgesprich einzubringen.

Wo es darum geht, daff die Kirche ihre ,antizyklische Aufgabe“ ernst nimmt,
muf die Kirche auch antizyklisch agieren, indem sie sich deutlich dem Ubermaf§ an
Irrationalismus, wie wir ihn in diesen Tagen erleben, entgegenstellt. Die Kirche
mufl von daher auch dem verbreiteten Trend eines reinen privatisierten Konsum-
denkens und -verhaltens entgegenhandeln, wie er sich beispielsweise auch im
Interesse an den Medien niederschligt.

Unter der Uberschrift ,Fernsehen als Lebensersatz? Zu welchem Fernsehtyp
gehoren Sie?“ brachten die August-Mitteilungen der Hochschule der Kiinste in
Berlin den Hinweis auf eine Befragung, die von Wissenschaftlern der Hochschule
durchgefiihrt wurde®. Danach interessieren sich rund zwei Drittel aller Fernsehzu-
schauer in der Bundesrepublik nur fiir bestimmte Sendungsarten wie etwa
Informations-, Sport- oder Unterhaltungssendungen. Das Forscherteam unter-
scheidet die Fernsehzuschauer, die rund ein Viertel ihrer Freizeit vor dem
Bildschirm verbringen, in fiinf Fernsehtypen: die Unterhaltungs- und Filmseher,
die Informationsseher, die Sportseher, die Allesseher und die Wenigseher. In dem
Bericht heifit es, mit dem zu erwartenden erweiterten Programmangebot steige
vermutlich die tigliche Verweildauer vor dem Bildschirm. Damit nehme die
Gefahr der Vereinsamung zu. Dies sei deshalb bedenklich, weil Fernsehen zum
,Lebensersatz“ werde. Opfer dieser Entwicklung konne besonders die Gruppe der
Unterhaltungs- und Filmseher werden, zu denen 23 Prozent aller Zuschauer
gerechnet werden. Sie verbringen téglich eineinhalb bis zweieinhalb Stunden vor
dem Fernseher (Sport- und Informationssendungen reizten sie kaum).

18,2 Prozent der Bundesbiirger werden in der Studie als Informationsseher
eingestuft. Sie verbringen tiglich weniger als eineinhalb Stunden vor dem Bild-
schirm. Zur Gruppe der typischen Sportseher rechnen die Berliner Wissenschaftler
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23,3 Prozent aller Deutschen. Keine spezifischen Programminteressen verfolgten
die Wenigseher und die Allesseher, rund ein Drittel der deutschen Bevélkerung.
Der typische Allesseher sitzt tiglich zweieinhalb Stunden vor seinem Gerit. Er ist
weniger gebildet als der Bundesdurchschnitt®.

Christen, die im gesellschaftlichen Bereich, in der ,,Offentlichkeit® tatig sind,
sollten durch entsprechende spezifische Programmangebote darin bestirkt wer-
den, dafl das Evangelium seine lebenserneuernde Kraft im Alltag entfaltet. An
einigen Kristallisationspunkten konnen Christen modellhaft zeigen, wie sie in
einem vom Glauben geprigten Leben ihre Umgebung durch ein christliches
Engagement zu prigen versuchen.

Erfordernisse medienpastoraler Gesamtperspektiven

8. Ordnet man das kirchliche Handeln im Rahmen der elektronischen Medien in
ein umfassendes Gefiige von Kommunikationssystemen ein, sollte dem spezifi-
schen Stellenwert bzw. der Bedeutung des jeweiligen Mediums Rechnung getragen
werden. Dabei diirfen weder das reine Prinzip der Machbarkeit noch die Eigenge-
setzlichkeiten der Technik allein ausschlaggebend sein.

Beim Fernsehen spielt der Zwang zur , Action im Bild, zur »Dramatisierung®
an sich abstrakter Vorginge eine wichtige Rolle. Nachrichten, Interviews, Repor-
tagen, Diskussionen, Talk-,Shows® eignen sich unter Umstinden eher fiir den
Hérfunk. Man mufl sich mit Eugen Biser durchaus mit der ,,medienkritischen®
Frage auseinandersetzen: Eignet sich das Evangelium wirklich fiir die Informa-
tionsschiene? Biser ist der Ansicht, in der Verkiindigung sei ein ,,Spannungsabfall
festzustellen: Wo ,Zeichen“ und , Wunder® geschahen, gibt es nur noch ,,Nach-
richten von Wunderzeichen®. An die Stelle der ,, Aktualisierung* trat die ,, Repeti-
tion“1°,

In den zum Problem der Gottesdienstiibertragung vorliegenden Konzepten ist
problematisch, daf} viele auf der Annahme aufbauen, als wire es moglich, jeweils
bestimmte Zielgruppen anzusprechen. Von den Fernsehgewohnheiten ausgehend,
miissen wir mit der Voraussetzung rechnen, daf} fiir die Mehrzahl der Adressaten
gilt: Sie bilden ein disperses Publikum (G. Maletzke).

9. Angesichts der tiefgreifenden strukturellen Wandlungen im Bereich der
Medien bedarf die bleibende Aktualitat situationsbezogener Kommunikationsvor-
ginge, die die Wirklichkeit der Horer und Seher auf die religiose Dimension hin
transparent machen, begleitender pastoraler Mafinahmen (einschlieflich prak-
tisch-theologischer Begleitforschungen).

Gerade die sich im Zusammenhang mit Gottesdienstiibertragungen stellenden
Fragen: Wie ,belastbar ist eine Gemeinde? Was ist konkret am Ort zu leisten?
weisen auf die Notwendigkeit eines sorgfiltig gepflegten ,Bodenkontakts“ me-
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dienpastoraler Initiativen zum Beispiel im Nahraum hin. Vielfach fehlt die
notwendige Infrastruktur zur Bewiltigung mediendidaktischer Aufgaben in den
Gemeinden, Gruppen und Familien. Von daher ist die Einbeziehung des pastora-
len Umfelds ein entscheidender Gesichtspunkt fir kirchliche Medieninitiativen.
Dazu muf jedoch auch die — wenigstens exemplarische — Begleitforschung der
Moglichkeiten kirchlichen Handelns in den Medien zur Férderung personaler
Identifikation und zur Transformation der durch Einwegkommunikation vermit-
telten Sinndeutung in konkrete Lebenszusammenhinge kommen.

10. Werte lassen sich nur vermitteln, indem Moglichkeiten der Identifikation
angeboten werden. Damit Glaube weitergegeben werden kann, muf er ,,Gestalt*
annehmen. Von daher lassen sich fiir die Suche nach neuen Wegen und Formen fiir
Sendungen mit explizit und implizit religiser Thematik Konsequenzen ableiten.
Das gilt auch fiir die Ubertragung von Gottesdiensten.

Die Texte der Bibel und der Liturgie sind beispielsweise aus einer gemeinsamen
Glaubenserfahrung erwachsen und letztlich nur dem nahezubringen, der sich auf
ahnliche Erfahrungen einlassen will. Sosehr wir auch an den belastenden Kontext
durch den tiglichen Fernsehkonsum denken miissen, der gelegentlich unsere Sinne
abstumpfen 1ifit, gilt jedoch auch umgekehrt, daf} die ,Cinema® der Verkiindigung
Konkretheit und Lebensbezogenheit wieder zuriickgeben kann, die wir im
pastoralen, seelsorglichen Alltag hiufig vermissen. Das spontan wirkende person-
liche Bekenntnis iiberzeugt am meisten. Zur Wiedergewinnung der bewahrenden
Aktualisierung unserer Botschaft bedarf es der Identifikation zwischen dem
Zeugen und seinem Zeugnis. Dieses lebt von der Veranschaulichung im Leben,
erstrebt die gelingende Partizipation. ‘
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