UMSCHAU

Medien, Pidagogik und Kirche

Fiir moderne Gesellschaften ist Kommunikation
konstitutiv. In unserem Jahrhundert ist sie zu-
nehmend zur Medienkommunikation geworden,
als Folge der rasanten Ausbreitung der audiovi-
suellen Medien. Die westlichen Industriegesell-
schaften haben sich zu Medien- und Informati-
onsgesellschaften weiterentwickelt. In der Ge-
genwart gibt es keinen Lebensbereich, den die
Medien nicht beeinflussen, sosehr dariiber ge-
stritten wird, allen Forschungsbefunden zum
Trotz, wie intensiv dieser Einfluf? ist. Formen der
Kommunikation und der Wirklichkeitserfah-
rung, individuelle Einstellungen und gesellschaft-
liche Werte, nicht zuletzt Sozialisations- und Er-
zichungsprozesse sind medienabhingig und me-
diengeprigt. Als besonders beeinflufibar gelten
die Heranwachsenden und die ,unterdurch-
schnittlich formal Gebildeten“. Thnen gilt des-
halb auch die besondere Sorge in padagogischen
wie in kirchlichen Kreisen, und das nicht erst seit
dem Siegeszug der gegenwartig neuen Medien.

Tatsichlich zeigt der historische Riickblick,
dafl eine markante Ubereinstimmung zwischen
den Positionen der Padagogen und der Kirchen-
repriasentanten besteht. Mit anderen Worten
heiflt dies, daff Kirche und Theologie kaum ei-
genstindige Motive in die Mediendiskussion ein-
gebracht haben, niherhin in die Bearbeitung je-
ner praktischen und theoretischen Fragen, die
die Mediennutzung aufwirft und die man seit
etwa drei Jahrzehnten als Medienpadagogik be-
zeichnet.

Bernward Hoffmann hat die kirchliche Vari-
ante der Medienpiadagogik untersucht. Sein
Werk ! ist gewissermaflen das katholische Gegen-
stiick zu der Arbeit von Axel Schwanebeck
,Evangelische Kirche und Massenmedien. Eine
historische Analyse der Intentionen und Realisa-
tionen Publizistik® (Minchen
1990).

In einem umfangreichen einleitenden Kapitel
stellt Hoffmann zunichst Grundthesen, Material
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und Methode seiner Arbeit vor und versucht,
eine ,,Orientierung im Begriffschaos” zu geben.
Sein Hauptaugenmerk gilt dabei den Begriffen,
die Kommunikationsprozesse zu fassen suchen.
Es ist dies die Konsequenz aus seiner Kernthese,
dafl Kommunikation als ,sozialer Prozef} zwi-
schen Menschen® zu verstehen ist, das Globalziel
medienpidagogischen Handelns deshalb die
,Analyse von und Befihigung zu aktiver sozialer
Kommunikation auch mit Medien ist“ und folg-
lich den konkreten ,Zielen und Aufgaben, die ei-
ner Medienpidagogik zugewiesen werden, ein
Kommunikationsmodell zugrunde liegt, wie In-
halte tibermittelt werden® (34£.).

Im 2. und 3. Kapitel arbeitet der Autor die
Grundmotive kirchlicher Auseinandersetzung
mit Medien heraus, zunichst fiir die Zeit seit
dem Entstehen der Massenpresse bis 1945 (55—
110), sodann fiir den Zeitraum von 1945 bis
1971, dem Erscheinen der Pastoralinstruktion
»Communio et Progressio® (111-186). Er nennt
vier Grundmotive, die unterschiedlich kombi-
niert auszumachen sind. Motiv 1: Riickgewin-
nung von 6ffentlichem Einflufl als Sicherung ei-
gener Machtstellung und als Missionierungsstra-
tegie. Motiv 2: Bewahrung des Kirchenvolks vor
gefahrdenden Inhalten wie auch vor neuartigen
Motiv  3:
Pidagogische Vereinnahmung dieser neuen For-

medialen Kommunikationsformen.

men. Motiv 4: Adaptionsversuche neuer massen-
medialer Bildungs-, Erziehungs- und Verkiindi-
gungswege.

Man sieht sogleich, daff diese Motive sich
nicht reibungslos zusammenfiigen. So besteht
seit Beginn des 19. Jahrhunderts bis heute eine
Spannung zwischen ,Ablehnung des Mediums
generell und Bewahrung der Rezipienten einer-
seits, Interesse an einer Eigennutzung zur Beein-
flussung derselben Rezipienten andererseits®
(67). Zwar sind diese vier Grundmotive ,vielfach
miteinander verwoben®, dennoch haben sie in
der Medienentwicklung jeweils unterschiedliches
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Gewicht; so charakterisiert Motiv 4 etwa beson-
ders die Einstellung gegegeniiber dem Radio.

Kapitel 4 zeigt die Konturen eines ,offiziel-
len® kirchlichen Wandlungsprozesses auf (187
248), festgemacht an den zwei Enzykliken ,Vi-
gilanti cura® von 1936 und ,Inter Mirifica® von
1957 und den Pastoralinstruktionen ,,Communio
et Progressio“ von 1971 und ,Aetatis Novae®
von 1992. Das Hauptinteresse des Autors gilt
dem Text von 1971, den er als inhaltlich brisant,
aber auch als idealtypisch, sogar als euphorisch
bezeichnet. Brisant deshalb, weil der Text ein
Modell der sozialen Kommunikation konstru-
iert, das der herkémmlichen Theorie und Praxis
der hierarchisch bedingten ,einlinig gerichteten
Hinsagekommunikation vom Kommunikator
zum Rezipienten® (210) diametral entgegenge-
setzt ist. Auch erscheint Kirche nicht mehr als
eine Grofle, die der Offentlichkeit (und den pu-
blizistischen Medien) gegeniibersteht, sondern
Teil der Offentlichkeit ist, an der gesellschaftli-
chen Kommunikation teilhat. Zugleich sieht
Hoffmann dieses neue Modell als grundlegend
tir kirchliche Medienpidagogik an, da ja deren
konkreten Zielen und Aufgaben stets ein Kom-
munikationsmodell zugrunde liegt, wie er schon
einleitend betont hatte. Die Instruktion von 1992
hingegen interpretiert er als ein Dokument des
Rickzugs.

Das 5. und letzte Kapitel bietet ,Konturen
und Perspektiven einer medienpidagogischen
Gesamtkonzeption im kirchlichen Feld* (249-
284). Zunichst wird nochmals die Aktualitit des
Textes von 1971 aufgewiesen, seiner Positionen
wie seines Postulats ,,Medienpadagogoik als vor-
dringliche Aufgabe®, und es wird dargelegt, wie
wenig er ,in Gesamtkonzeptionen umgesetzt
worden ist (250). Sodann werden publizistische
und didaktische Aspekte sowie theologische
Konsequenzen der geforderten Medienpidago-
gik aufgezeigt.

Im Anhang (285-349) wird eine Auswahl aus
offiziellen Stellungnahmen zu Medienthemen
aus dem Bereich der katholischen und der evan-
gelischen Kirche geboten, eine Zusammenstel-
lung aller Medienartikel, die von 1900 bis 1992 in
dieser Zeitschrift, den , Katechetischen Blittern®,
den ,Evangelischen Kommentaren® und dem
»Evangelischen Erzicher® (ab 1968 bzw. 1949)
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erschienen sind, sowie eine Ubersicht iiber Me-
dien-Themenhefte religionspidagogischer und
praktisch-theologischer Zeitschriften seit 1960
und tiber die Themen der von der Zentralstelle
Medien der Deutschen Bischofskonferenz her-
ausgegebenen Heftreihe ,medien praxis“. Das
Buch schliefit mit einem 15seitigen Literaturver-
zeichnis.

Der hochst materialreichen Arbeit darf man
den Rang eines Standardwerks zuerkennen, je-
denfalls was ihre historischen Analysen, aber
wohl auch ihre Charakterisierung der gegenwir-
tigen Situation betrifft. Selbstverstindlich greift
Hoffmann auf andere Autoren zuriick, sein Buch
enthalt ca. 550 Anmerkungen und Quellenhin-
weise; aber eine vergleichbare Zusammenschau
liegt bisher nicht vor. Er nimmt eindeutig Stel-
lung, vor allem fiir die Pastoralinstruktion
»Communio et Progressio“. Dennoch ist er nicht
blind fiir einige ihrer Schwichen, zum Beispiel
ihre Vernachlassigung der Medienstrukturen und
der Medien als Wirtschaftsfaktor. Nicht zuletzt
ist das Buch didaktisch geschickt aufgebaut und
flussig geschrieben.

Dennoch kann man als Erzichungswissen-
schaftler den medienpidagogischen Argumenta-
tionen des Autors nicht ohne Vorbehalt zustim-
men. Der Grund ist ein pidagogischer. Er ist
nicht leicht zu prizisieren, weil die Berithrungen
und Uberschneidungen des Medien- und des Ex-
zichungsbereichs zahlreich und vielfaltig und
kaum zu systematisieren sind. Dazu kommt, dafl
nahezu jede Wissenschaft, die auf sich hilt, heute
auch mit Medienfragen, wenn nicht sogar mit
»medienpadagogischen Fragen befafit ist.

Die Arbeit ist von der Hochschule der Kiinste
Berlin als pidagogische Dissertation angenom-
men worden. Schon von daher versteht sich des
Autors These: ,Medienpidagogik ist auch asthe-
tische Erziehung®, vermutlich auch die andere:
»Medienpidagogik umfafit Mediendidaktik, Me-
dienerziehung und soziale Kulturarbeit® (283).
Gewifl kann man dem zustimmen. Die Frage ist
jedoch, ob die spezifisch pidagogischen Aspekte
von Medienerziechung dabei nicht zu kurz kom-
men. Gleichermaflen kann man seiner These zu-
»Medienpidagogik ist notwendig
Kommunikationspadagogik®, doch stellt sich die
Frage, ob nicht bereits die Argumentation in

stimmen:
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»Communio et Progressio®, an deren Kommuni-
kationsmodell er sich orientiert, padagogisch zu
kurz greift. So wird die bildungstheoretische
Grundrelation — das Verhiltnis des Menschen
zur Welt — und ihre Verinderung durch die mo-
dernen Medien zu wenig beriicksichtigt. Hoff-
mann weist auf dieses Defizit selbst hin, aber es
ist auch fiir seine Argumentation charakteri-
stisch. So kommen bei ihm Stichworte wie Agen-
da-setting-Funktion der Medien oder Wirklich-
keitsdefinition durch Medien, die auch religions-
padagogisch wichtig sind, nicht vor.

Auf Details ist hier nicht einzugehen. Des
Hinweises wert ist jedoch, daff im lateinischen
Originaltext von ,Communio et Progressio®
nicht wie in der deutschen Ubersetzung von Me-
dienpidagogik die Rede ist, sondern der Begriff
Jinstitutio®  gebraucht wird. Ubersetzt man
wortlich, also mit Unterricht, Unterweisung, so
liefe das eher auf Medienkunde hinaus. Nun ist
gewifl Medienerziehung nicht moglich ohne Me-
dienkunde; dennoch sind beide sowenig iden-
tisch, wie Sexualkunde und Sexualerziehung es
sind. Wiirde genuin pidagogisch argumentiert, so
bediirfte es aber auch nicht der speziellen These:
,Medienpidagogik hat wesentlich ethische Kom-

ponenten® (248), denn jede Padagogik hat we-
sentlich ethische Komponenten.

Abschliefend kénnte man fragen, ob die ge-
genwirtige Verinderung der Medienlandschaft
nicht die Grenzen bisheriger Medienpidagogik
aufweist. Die Medienpraxis scheint zunehmend
zu einem Appendix der 6konomischen Praxis zu
werden. Symptomatisch auch, daf§ die 6den Zei-
chentrickprogramme der kommerziellen Sender
inzwischen von etwa doppelt so vielen Kindern
gesehen werden wie die relativ ambitionierten
der offentlich-rechtlichen Sender. Andererseits
besteht die Ironie dieser Entwicklung darin, daf§
im kommerziellen bzw. dualen System die Nach-
frage das Angebot bestimmt und insofern die
Abnehmer die Gestaltung des Programms mitbe-
stimmen. Fast mochte man ausrufen: Welche
Chancen fir die Padagogik! Aber gegenwartig
diirfren selbst die grofiten Optimisten diesen Ruf
nicht iiber die Lippen bringen. Rainald Merkert

! Bernward Hoffmann: Medienpidagogik im kirchl.
Feld: Entwicklungen, Konturen, Probleme, Perspekti-
ven. Eine Studie zu Konzepten und Diskussionen im
Feld der kath. Kirche in Deutschland. Miinchen: Fi-
scher 1993. 350 S. Kart.

Eine evangelische Kirchengeschichte

Die seit 1975 in Osterreich publizierten ,Studien
und Texte zur Kirchengeschichte und Ge-
schichte® enthalten als dritte der fiinf Reihen die
zwei ersten Binde zum Thema ,Osterreich und
Stidmitteleuropa®, herausgegeben und verfafic
von Peter F. Barton (geb. 1935 in Wien), Leiter
des ,Instituts fiir Protestantische Kirchenge-
schichte” in Wien. Die Drucklegung wird unter-
stiitzt durch das Bundesministerium fiir Wissen-
schaft und Forschung in Wien, die Evangelische
Kirche in Osterreich und den dortigen Martin-
Luther-Bund .

Der Titel beider Bande kombiniert zwei ver-
schiedenartige Begriffe: einen historischen und
einen geographischen. Mit ,Ostarichi® wurde
erstmals 996 die von Otto d. Gr. nach dem Sieg
iiber die Ungarn geschaffene Markgrafschaft
Ostmark* Die Raumbezeichnung
LStidmitteleuropa® meint in diesen beiden Bin-
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den die Provinzen des Romischen Reichs siidlich
der Donau, im Westen beginnend mit der Pro-
vinz Raetia, zu der Tirol, Vorarlberg, Bayern,
Siidwiirttemberg und Churritien gehorten. Zeit-
lich beginnen die Darstellungen um die Jahre
112/175, als erstmals Christen in diesem Raum
bezeugt sind, und enden mit dem Slowenensturm
im frithen 7. Jahrhundert.

Man kann fragen, ob sich innerhalb dieser
raumlichen und zeitlichen Grenzen ein sinnhaf-
ter Gegenstand kirchengeschichtlicher Beobach-
tung ausmachen lifi. ,,Es ist hohe Zeit, dafl die
kirchengeschichtliche Forschung sich nicht defi-
nitiv auf die beschrinkenden Grenzen einer poli-
tischen statischen Grofle einengen 1afit“ (I, 7).
Der Verfasser iiberhoht diese methodologische
Uberlegung ins Theologische: Es geht um die Er-
kenntnis, ,dafl im christlichen Kerygma Gott
nicht ein Gott des Raumes, sondern der Zeit ist“.



