Arno Schilson
Den Gottesdienst fernsehgerecht inszenieren?

Die Verantwortung der Liturgie angesichts des ,Medienreligiosen®

Nur wer die richtigen Fragen stellt, kann die richtigen Antworten finden'. Diese
Binsenweisheit gilt auch fiir das hier zu behandelnde Problem. Ob die dazu
gewihlte Titelfrage tatsichlich der Weisheit letzten Schlufl darstellt, diirfte
zumindest umstritten sein. Die Forderung, den Gottesdienst fernsehgerecht zu
inszenieren, mag bei den einen lebhafte Zustimmung finden und eine ganze Flut
kluger Ideen auslosen. Andere werden einem solchen Ansinnen eher skeptisch
oder gar ablehnend begegnen. Zu heilig, zu eigenstindig und unverwechselbar
mag ihnen die Liturgie in ihren verschiedenen Gestalten sein, als daf} sie sich der
Norm dieses Mediums beugen konnte, um sich ,fernsehgerecht inszenieren® zu

lassen?.

Gottesdienst im Fernsehen — eine Problemanzeige

1. Die Frage nach der Gattung solcher Sendungen. Jenseits dieser Alternativen
und gegensitzlichen Positionen ist wohl zunichst die Frage zu kliren, welcher
Gattung von Sendungen denn jene Programmeinheiten zuzuordnen sind, in de-
nen — ganz neutral formuliert — Gottesdienste gezeigt werden. Handelt es sich da-
bei um reine Dokumentation oder um Information tber ein beinahe vergessenes
Geschehen, das immerhin auch noch in dieser Gesellschaft zu finden ist? Oder
geht es um Unterhaltung, die man sich vorfihren lifit und an der man Gefallen
finden kann, ohne daf} eine innere Teilnahme und Zustimmung notwendig ist?
Vielleicht handelt es sich sogar eher um die Einladung und den Versuch, Men-
schen durch die medial distanzierte Teilhabe an einem praktisch-symbolischen
Vollzugsganzen Moglichkeiten zu eroffnen, darin einzustimmen und ihres oft un-
bewufliten oder aber unterbewufiten religiosen Verlangens und ihrer religiosen
Regungen bewufit zu werden. So betrachtet konnten Fernsehzuschauer im Miter-
leben und im Mitvollzug eines christlichen Gottesdienstes am Bildschirm eine
vorsichtige Klirung, wenn nicht sogar eine unverhoffte Erfiillung ihrer verborge-
nen religiosen Sehnstichte und Wiinsche erfahren.

Wenn nicht alles tiuscht, trifft diese letzte Auskunft am ehesten die Absicht
der Darbietung von liturgischen Handlungen im Medium des Fernsehens. Men-
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schen werden zwar faktisch in solchen Sendungen auch informiert, und zumin-
dest bei liturgischen Grofveranstaltungen im Rahmen von Kirchentagen haben
Gottesdienstubertragungen auch dokumentarischen Charakter. Da der Gottes-
dienst die dsthetische Dimension der Wirklichkeit in reichem Mafl einbezieht,
kann der schiere Unterhaltungswert ebenfalls nicht véllig ausgeblendet werden.
Doch indem diese Sendungen sich ausdriicklich als religios prasentieren, haben
sie einen eigenen, streng auf dieses Thema bezogenen Anspruch. Weit uber die
blofe Ubertragung von Gottesdiensten hinaus wollen sie letztlich Partizipation
am christlichen Gottesdienstgeschehen und damit an einer der wesentlichen Aus-
drucksgestalten christlicher Religion ermoglichen.

2. Der Gottesdienst im medialen Kontext der nemen Religiositat. Damit ist
noch keineswegs alles gesagt. Offenbar wollen diese Sendungen den Zuschauern
nicht nur eine — wie auch immer geartete — Teilnahme an diesem konkreten christ-
lichen Gottesdienst via Bildschirm ermoglichen. Hier wie auch sonst will das
Medium Fernsehen nicht allein Christen, und darunter vor allem Kranke und
Alte, ansprechen. Es steht vielmehr grundsatzlich allen offen, auch denen, die
weder kirchlich noch christlich gebunden oder gepragt sind.

Auf diese Weise aber gewinnt die Sendung von Gottesdiensten einen gegentiber
dem normalen Gemeindegottesdienst verinderten Sinn und Charakter. Mehr als
dort, wenn auch keineswegs vollig verschieden davon, soll im schauenden Mit-
erleben der Liturgie auf dem Bildschirm unzihligen Menschen eine Klirung ihres
keineswegs verschiitteten religiosen Suchens und Verlangens angeboten und wirk-
sam vermittelt werden. Was sich als diffuse und ,vagierende®, ihrer selbst unge-
wisse und stets verfithrbare Religiositit unserer Tage {iberall mit Hinden greifen
laflt, genau das will und soll der christliche Gottesdienst auf fernsehgerechte
Weise aufgreifen, erhellen, begreifbarer und erfiillter machen?®. Damit aber tiber-
nimmt er eine eminent kulturell bedeutsame Aufgabe in einer Zeit wiedererwa-
chender Religion, die ihre Wurzeln in der Dialektik der Aufklirung und damit in
der Moderne selbst hat und die den Menschen mehr beschiftigt, als die Kirchen
und deren Theologen wahrhaben wollen.

Will man an dieser konkreten Situation und bedeutenden Herausforderung der
Gegenwart nicht einfach voriibergehen, dann ist zur sachgemifien Behandlung
des Themas eigentlich eine doppelte Frage zu beantworten. Deren erste lautet:
Wie stellt sich diese neue Gestalt einer sikularen, also wesentlich auflerhalb der
Kirchen und doch als greifbare gesellschaftliche Wirklichkeit zu findenden Reli-
giositit iiberhaupt dar? Daran kniipft unmittelbar ein zweites Problem an: Wie
laflt sich in einem scheinbar rein sikularen Medium, wie es das Fernsehen nun
einmal ist, eine ihrem ganzen Sein und Wesen nach religiose Sendung, wie es Got-
tesdienste nun einmal sind, sinnvoll plazieren und akzeptabel darstellen?

Diese Fragen stellen heifit, den wahren Kern des Problems erfassen und damit
die Titelfrage dieses Beitrags so prizisieren, dafl eine richtige Antwort darauf
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iiberhaupt erst moglich wird. Auf die erste der beiden Fragen wird deshalb eine
noch vorlaufige, grobe und doch aufschlufireiche Skizze jener besonderen Art
des heutigen Religiosen zu antworten haben, die man als das ,Medienreligiose®
bezeichnet*. Damit aber riickt zugleich der zweite Problemkomplex in ein vollig
anderes Licht. Das scheinbar sikulare Medium Fernsehen erweist sich in ver-
schiedensten, dezidiert nichtreligiosen Momenten und Sendungen als tief ver-
strickt in die religiose Szene der Gegenwart, die es gezielt aufgreift, um so Zu-
schauer durch eine Befriedigung ihrer religiosen Bedurfnisse an sich zu binden
und deren Zahl zu vergrofiern. Auf dieser und keiner anderen Schiene und Ebene,
also auf der mit dem Fernsehen gegebenen Dimension des ,,Medienreligiosen®,
suchen und finden Menschen heute in diesem Medium Religion. Will sich der
christliche Gottesdienst demnach wirklich seinem Wesen entsprechend sowie ver-
stindlich und hilfreich in diesem Medium prisentieren, dann muf} er an diese
Struktur ankntpfen und sie als vorgegebenes Verstehensraster betrachten, weil er
nur so in seiner grundlegend religios bestimmten Ausrichtung verstanden werden
kann.

3. Erste Konsequenzen fiir eine mediengerechte Gottesdienstdarbietung. Damit
deuten sich bereits erste und entscheidende Konsequenzen an, die bis in die prak-
tische Gestaltung von Fernsehgottesdiensten hineinreichen. 1. Sobald sich die
Sendung von Gottesdiensten dem durchschnittlichen Zuschauer als etwas dar-
stellt, was mit den religiosen Momenten des sonstigen Programmangebots vollig
inkommensurabel ist, mufl ihre religiése Wirklichkeit buchstiblich auf Fassungs-
losigkeit und vélliges Unverstindnis stoflen. 2. Der christliche Gottesdienst und
seine Sendung im Fernsehen haben keineswegs vorrangig die Aufgabe, urspriing-
lich zur Religion tiberhaupt hinzufihren. Vielmehr sind fiir seine mediengerechte
Prasentation die vielfachen, ebenso versteckten wie offenkundigen, zu Unrecht
verachteten und sogar verhohnten Formen des Medienreligiosen wahrzunehmen
und mit kritischer Sympathie zu wiirdigen. Daraus erst lassen sich echte Folge-
rungen herleiten fir eine tatsichlich ,fernsehgerechte Inszenierung” von Gottes-
diensten.

Bedeutung und Gestalten des Medienreligiosen

Es darf inzwischen als allgemein bekannt gelten, dafl einer schwindenden kirch-
lichen Religiositit heute das stete Anwachsen einer auflerkirchlichen Religiositit
in sikularem Ausdruck und mit rituell-liturgischen Formen gegeniibersteht. Be-
sondere Aufmerksamkeit verdient dabei neben esoterischen Gruppierungen,
mystischen Stromungen und vielfaltigen Gestalten meditativer Verinnerlichung
das Medienreligiose. Es stellt in der Gegenwart die bei weitem verbreitetste und
zudem fraglos akzeptierte Form der neuen Religiositit dar und findet sich in viel-
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filtigen Formen, Varianten und Strukturen quer durch alle Fernsechprogramme?.
Nicht wenige verschlieffen davor allerdings die Augen. Sie beklagen lamentierend
trotz des hier erstaunlich vital sich vollziehenden Religiosen die schlimmen Zeit-
liufe, die Gottlosigkeit, den Glaubensschwund und den Verlust der Religion, was
inzwischen zum Standardrepertoire kirchlicher Gegenwartsbewiltigung gehort.
Doch solche Larmoyanz ist ginzlich unangebracht. Offenbar sind solche kirch-
lichen und theologischen Zeitgenossen einer wirklichen Zeitgenossenschaft nicht
mehr fihig. Sie geniigen kaum jener vom Konzil beschriebenen ,Pflicht, nach den
Zeichen der Zeit zu forschen und sie im Licht des Evangeliums zu deuten®
(GS 4).

Die vielfiltigen Probleme, die sich mit dieser notwendigen Ankniipfung an das
heutige Sikular-Religiose im Medium des Fernschens bei gleichzeitigem kriti-
schem Widerspruch, in Uberbietung und Wahrung der Identitit christlicher Reli-
glositit stellen, konnen hier nicht allesamt diskutiert werden. Streng begrenzt auf
die leitende Titelfrage und deren nun erreichte Prazisierungen sind vor allem vier
dominante Momente des Medienreligiésen in der Folge zu skizzieren und auf
ihre besondere Herausforderung fiir eine mediengerechte Sendung von Gottes-
diensten im Fernsehen hin zu beleuchten.

1. Die Show als ,andere Seite“ des Lebens. An erster Stelle zu nennen sind die
in reicher Zahl zu findenden Fernsehshows. Ihr Ziel bleibt es, Menschen zu un-
terhalten, und zwar ohne moralischen Zeigefinger oder irgendeine sonstige Am-
bition und Anforderung. Doch indem solche Shows Selbstzweck sind, indem sie
als Kehrseite zum Alltag das Leben von seiner heiteren Seite zeigen und genieflen
lassen, indem sie diesen Genufl des Lebens allen erméglichen, die zuschauen, ge-
winnen sie den Charakter von Feiern, die eine neue Dimension von Welt und Le-
ben eréffnen. Dabei eignet diesem Show-Erlebnis ein unverkennbar religioser
Zug, weil sich darin das andere des Alltags, das Nicht-Zweckhafte, das Nicht-
Selbstgemachte und Nicht-Funktionale, namlich das reine Geschenk der Freude
am Dasein vermittelt und diese Erfahrung iiber alles hinausweist, was Menschen
greifbar zur Verfiigung haben und aus eigenen Kriften leisten konnen. Dafl Leben
sich lohnt, dafl man lachen und sich freuen kann, trotz aller Widrigkeiten und
trotz diisterer Perspektiven, bleibt aber eine urreligiose Botschaft und Zumutung.

Daraus liflt sich ein erstes Fazit ziehen: Auf verschlungenen Wegen, eher ver-
kannt als erkannt von denen, die es eigentlich besser wissen miifiten, suchen Mil-
lionen von Menschen auch in dieser Zeit jenes ,andere®, jene andere Dimension
des Lebens und des Daseins, die im Kontrast zum Alltag steht und in zwar be-
scheidener, aber doch signifikanter Weise diesen tiberragt. Das Fachwort dafiir
lautet ,transzendiert“. Damit befindet man sich bereits im Quellbereich und
Ursprungsgrund eines zwar noch diffus-allgemein gehaltenen, aber doch un-
verwechselbar religiosen Grundzugs und Elements in einer wichtigen Programm-
gestalt dieses Mediums.
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2. Vieldimensionale Symbolik in Werbung und Videoclips. Was schon der Show
in hohem Maf} eignet, nimlich die Verwendung von Symbolen und symbolischen
Handlungen, das bestimmt erst recht den breiten Sektor der Werbung, aber auch
die zahlreichen Videoclips. Sie bedienen sich in iiberaus reichem MaR religioser
Symbolelemente und Anspielungen auf religiose, im europidischen Kulturkreis
dominant christliche Gehalte®.

Die gesamte Waschmittelreklame lebt letztlich von der Suggestion, mittels der
hier angebotenen Produkte lasse sich die verlorene Reinheit wiedergewinnen.
Wenn schon niemand — moralisch betrachtet - in seinem Leben ein Saubermann
oder eine Sauberfrau sein und bleiben kann, dann soll zumindest saubere, reine
Wische jenes Gefiihl urspriinglicher Reinheit und Unschuld schaffen. Dabei
uberragt der dem kultischen sowie moralischen Bereich zugehérige Begriff der
Reinheit den der Sauberkeit bei weitem. Wo Himmel und Paradies als sprechende
Symbole figurieren, wo einem Brillanten Licht und Feuer, Glanz und Ewigkeit
zugesprochen werden, wo der hilflos-flechende und letztlich rettend-erlsende
Blick ,nach oben“ vorherrscht, wo aus dem Chaos von Naturgewalten oder
menschlicher Verwiistung (wie im Video zum neuesten Titel von Michael
Jackson) wieder heile Welt, also urspriingliche Schépfung entsteht, wo Engel in
Scharen auftreten, wo Werbung auf die lebenspendende Kraft und Frische des
Wassers setzt und das gute Glas Wein, den feinen Sekt oder das hochprozentige
Getrink feierlich zu inszenieren weif§ — iiberall da werden zugleich vielfiltige reli-
giose Elemente ins Spiel gebracht und geschickt genutzt,

Auch hier st das Fazit eindeutig: In der oft einschligig religiés konnotierten
Symbolik im Medium Fernsehen, vor allem in Werbung und Videoclips, wird
eine wesentliche Dimension des Medienreligiosen sichtbar. Dieses setzt weniger
auf verbale und intellektuelle Momente als auf sprechende Bilder und Zeichen,
Symbole und symbolische Handlungen, die ihrem Wesen nach vieldeutig sind
und tber sich hinausragen. Wiederum wird damit der fachspezifische Begriff der
,Transzendenz“ als urreligiose Bewegung bzw. Wirklichkeit ins Spiel gebracht.

3. Sinnvolle Zusammenfiigung eines zerstiickten Daseins in Serien. Nicht zu
unterschitzen bleibt auch die religiose Dimension der Fernsehserien und Mehr-
teiler. Indem sie eine letztlich zusammenhingende Handlung segmentieren und
in beinahe unendlicher Folge die dadurch gewonnenen Bruchstiicke wieder zu ei-
nem Ganzen, eben zu einer kohirenten Abfolge in der Serie zusammenfiigen, ver-
mitteln sie dem Zuschauer damit, wenn auch eher unterschwellig, eine wahrhaft
religiose Botschaft, die dieser tief in sich aufsaugt: So viele Fragmente und Einzel-
stationen, so viele Szenen und Abbriiche das Leben auch haben mag — es fiigt sich
auch hier alles zu einem Runden und Ganzen, zu einer logischen Sequenz, zu ei-
ner letzten, alles miteinander verbindenden Einheit zusammen. Es ist die sugge-
stive Vermittlung einer letztlich unteilbaren und garantiert von einem zum ande-
ren fortschreitenden und alles miteinander verbindenden Ganzheit des Lebens,
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welche hier als eine Art persénlicher Sinnzuspruch das Religiose in diesem Seg-
ment des Mediums Fernsehen ausmacht. Auch hier zeigt sich offenbar ein letzter
Rest von Gespiir dafiir, daff menschliches Leben tiber sich hinausragt, also ,,trans-
zendiert, dafl es mehr bedeutet als die blofle Zusammenfiigung eines unendli-
chen Puzzles, welches niemals gelingt und woran der Mensch letztlich zu zerbre-
chen droht.

Durch spezifische, nur thm zur eindrucksvollen Verfiigung stehende Moglich-
keiten kann das Fernsehen in seinen zahlreichen Serien und Mehrteilern den Zu-
schauern einen religiésen Sinnzuspruch vermitteln. Diese ,Sinnstiftung im heuti-
gen Fernsehen“” bringt Momente einer Heilsbotschaft zur Geltung, welche der
christlichen Erlésungs- und Rechtfertigungsverkiindigung kaum weniger eigen
sind. Das Unverstindnis dafiir zu beklagen, dabei aber die Realitdt dieses ande-
ren, ebenso vitalen Heilsverlangens bzw. ,,Heilszuspruchs“ nicht wahrzunehmen
und deshalb die ohne Zweifel vorhandenen Chancen nicht zu sehen, geschweige
denn zu nutzen, beschreibt ziemlich exakt den bedauernswerten BewufStseinszu-
stand heutiger theologischer und kirchlicher Wirklichkeit.

4. Umfassende Sinnstiftung in Talkshows. Schliefilich ist noch einzugehen auf
die mittlerweile abundante Fiille von Talkshows, die quer durch alle Programme
laufen und deren Themen nichts im Leben aussparen. Daf§ auch hier Religion
transportiert wird oder involviert ist, will zunichst kaum einleuchten. Angela
Keppler hat gerade dazu einschligig Erhellendes gesagt und die ,gleichsam reli-
giose Botschaft, die diese Sendungen vermitteln®, so formuliert: ,,Ihr werdet ver-
standen, es nimmt jemand an Eurem Leben teil: in Eurem Elend und Eurem
Glick.“#

Dabei zielen solche Sendungen ganz offenbar darauf, ,die Leute zu einer Ge-
meinde regelmifiger Zuschauer zu formen. Diesen Zuschauern wird die Teilhabe
an einem durch die Form der Sendung generierten, das begrenzte und banale all-
tigliche Miteinander transzendierenden Sinn versprochen. In dieser Absicht fith-
ren die kommunikativen Veranstaltungen der Liebes-, Versohnungs- und diversen
Talk-Shows die auf ganz unterschiedliche Weise aktiv und rezeptiv Beteiligten zu
einer ,Kommunion des Dabeiseins‘ zusammen ... Gegenstand der Vereinigung ist
hier freilich kein iibergreifender religiéser oder politischer Inhalt, sondern allein
das Allesverstehenkonnen selbst. Das Ziel der als Show veranstalteten Kommuni-
kationen ist eine ,formale’ Kommunion: sich einig zu wissen darin, daff in der
Fernsehgemeinde alle allen fiir die Dauer ihres Auf-Sendung-Seins Verstindnis
entgegenzubringen vermdgen.? Spitestens hier zeigt sich freilich, dafl es um eine
besondere Art von Religiositit geht — nimlich um ,eine Sakralisierung der sozia-
len Interaktion, jedoch auf eine recht profane Weise: ohne den Glauben an einen
hoheren Sinn oder eine héhere Instanz zu fordern® .

Das Fazit lautet auch hier: In den zahlreichen Talkshows verschiedener Fern-
sehprogramme wird sowohl den unmittelbar daran Teilnehmenden als auch den
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Zuschauerinnen und Zuschauern eine spezifisch religiése Erfahrung vermittelt,
auch wenn deren konkrete Inhaltlichkeit sich nur schwer greifen und beschreiben
lat. Die Gewiflheit, selbst in letzter Verzweiflung und Ausweglosigkeit, in tragi-
schem Geschick und schuldhaftem Versagen gehort und verstanden zu werden,
die Zusage, trotz einer zerbrochenen und gescheiterten Existenz noch geachtet
und akzeptiert zu werden, bleibt die eine Dimension dieser spezifischen Gestalt
des Medienreligiosen. Dem entspricht auf der Seite der Zuschauenden die Ver-
mittlung der nicht minder religios zu qualifizierenden Erfahrung, daff Auferste-
hung zu einem neuen Leben, zu einer bejahten Existenz gerade auch dann mag-
lich und wirklich werden kann, wenn alles diister und finster ausschaut und das
Leben trostlos und hoffnungslos geworden zu sein scheint.

Die hermeneutische Bedeutung des Medienreligiosen fiir eine fernsehgerechte
Prisentation von Gottesdiensten

Diese kurze Skizze einiger weniger Gestalten des Medienreligiosen als herausra-
gender Erscheinungsform heutiger diffuser und vagierender Religiositit lafit die
Herausforderung fiir den christlichen Gottesdienst in seiner Prisentation auf
dem Bildschirm besser verstehen und beschreiben. Das Medienreligiése wahrzu-
nehmen bleibt schlieflich nur ein erster, gleichwohl unabdingbar wichtiger
Schritt. Dabei darf allerdings das aus christlicher Sicht unverzichtbare und nicht
zu verschweigende Defizit eines allgemein Religiosen nicht unterschlagen wer-
den. Mit kritischer Sympathie, also nicht ohne klarenden und weiterfihrenden
Widerspruch, ist dem Medienreligiosen zu begegnen, wenn es wirklich Anerken-
nung und echte Bedeutung fiir das Christentum gewinnen soll.

Diese kritische Wahrnehmung und Gewichtung darf aber eines nicht unter-
schlagen, was fiir unser Thema besonders wichtig bleibt: Die knapp skizzierten
Formen des Medienreligiosen figurieren fiir den Fernsehzuschauer der Gegen-
wart als jene Grundgestalten und Arten, in denen ihm in diesem Medium das Re-
ligidse begegnet, in denen er es als solches entschliisselt, einordnet und als hilfrei-
che Erfahrung weniger versteht als empfindet. Das heifit aber zugleich auch: Wo
immer er auf der Suche nach erfiillender Religiositit und religiéser Erfahrung ist
oder sich auf dessen Spur begibt, wird er mit Hilfe dieser Strukturmomente, mit
Hilfe dieser medial bedingten Grammatik des Religiosen dieses auch entdecken,
entziffern und fur sich einordnen kénnen.

Das bedeutet aber umgekehrt: Wo dem Zuschauer Momente des Religiosen in
vollig anderer, in unvergleichbar verschiedener Gestalt in diesem Medium begeg-
nen, wird er der religiosen Dimension einer solchen Sendung fremd und unver-
standig gegeniiberstehen. Thm fehlen buchstiblich sowohl die Antenne als auch
die Fihigkeit, eine solche Sendung als das bei sich ankommen zu lassen, was sie
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sein und vermitteln will — als religiose Botschaft und religiése Erfahrung. Seine
tagtiglich medial vermittelte, eingeiibte und gleichsam internalisierte Grammatik
des Religidsen ist anders. Sie setzt zudem weniger auf der Ebene des niichternen
Wortes, der strengen Rationalitit und damit im strikten Bereich des intellektuel-
len Verstehens an. Vielmehr erschliefft diese Grammatik des Medienreligiésen
mafgeblich vorrationale Erlebnisse und Erfahrungen, die erst im langsamen Be-
greifen zur Klarheit des Bewuf§tseins emporsteigen konnen, die diese Hohe mog-
licherweise sogar niemals erreichen.

Damit aber ist das eigentliche Problem von Gottesdienstsendungen im Fernse-
hen endgiiltig prignant formuliert. Bestimmt man ihr Ziel dahingehend, dafl sie
an die religidse Aufgeschlossenheit und das religiose Verlangen der Menschen, die
am Bildschirm sitzen, ankniipfen, diese aufgreifen und sowohl breiter als auch
tiefer machen, vor allem aber aus diffuser Zerstreuung zu mehr Klarheit und Ein-
sicht fithren sollen, dann kénnen sie nie ohne jede Riicksicht auf die im Medien-
religidsen wirksame und erkennbare Grammatik einer Vermittlung religidser Ge-
halte und Erfahrungen in diesem Medium geschehen.

Damit lilt sich die Themenfrage nun noch klarer formulieren und zugleich an-
ders beantworten. Sie faltet sich in verschiedene Fragen auseinander, die nun so
lauten: Eignen dem christlichen Gottesdienst Strukturen und Elemente, die sich
auf dhnliche Weise auch im vielgestaltigen Medienreligiosen finden? Und welche
Momente der Liturgie sind im Blick auf die besondere Verantwortung gegentiber
der medialen Hermeneutik des Religidsen bei Sendungen im Fernsehen besonders
stark zu machen, so daf} sich unter dieser Riicksicht durchaus von einer ,Insze-
nierung® sprechen liefle? Noch weiter gefragt: Konnten in der Begegnung mit
dem Medienreligidsen und dessen vielfiltiger Herausforderung die Gottesdienste
und ihre Gestaltung nicht noch manches lernen, weil viele Strukturelemente die-
ses Medienreligiosen durchaus bedenkenswert und bereichernd auch fiir die
durchschnittliche Liturgie sein kénnten? Endlich aber: Wie kann es dem christli-
chen Gottesdienst dann, wenn er die Moglichkeiten des Medienreligiosen exzes-
siv einbezieht und zugleich fiir seine Zwecke nutzt, tatsichlich gelingen, die ihm
eigene, alle Gestalten des allgemein Religisen tiberragende religiose Erfahrung
und Wahrheit in diesem Medium den Menschen hautnah zu vermitteln und so
den wichtigen, nicht zuletzt kulturell bedeutsamen Schritt tiber die Diffusivitit
des Medienreligiosen hinaus zu tun?

Konkrete Anregungen
1. Den Gottesdienst als Feier ,,anderen Lebens“ vollziehen. Wer den Blick auf die
medienreligiése Dimension des Fernsehens richtet, wird endgiiltig von der Sorge

befreit sein, ein Gottesdienst habe in diesem Medium allein darum keine Chance,
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weil er fir den Zuschauer ,eine andere Welt“ darstelle. Genau das muf prinzipiell
sein, soll die religiose Dimension nicht von vornherein ausgeblendet werden. Wo
nur Alltaglichkeit vorherrscht, wo die ,andere Seite” des Daseins, das Nicht-All-
tigliche, Nicht-Zweckgebundene, das Festliche und Feierliche, wo die reine
Freude am Dasein nicht mehr zur Geltung kommen, da wird nicht nur die Gram-
matik des Medienreligiosen miflachtet. Hier wird zugleich die Eigenart des
christlichen Gottesdienstes aufs grobste miflachtet.

Dabei bleibt das unterscheidend Christliche keineswegs auler Betracht. Den
Grund zu solchem Feiern im Gottesdienst sollte man weder tibersehen konnen
noch sollte er verschwiegen werden. Wo die Show die Freude am Leben in fro-
hem Miteinander inszeniert und kultiviert, tut christliche Liturgie dasselbe im
glaubigen Vertrauen auf die wahrhaft frohe Botschaft vom rettend-barmherzigen
Gott und seiner Zuwendung zum Menschen und seiner Welt in Jesus Christus.
Das geschieht allerdings in niichterner Ehrlichkeit, die das Negative der Wirklich-
keit nicht verschweigt und die Bitternisse der Gegenwart, Schuld und Versagen,
Leid, Krankheit und Tod weder verdringt noch ausblendet. Nicht ohne Grund
haben im christlichen Gottesdienst Klage und Zweifel, Bitte und Furbitte ithren
testen Ort, weil die Vollendung des Menschheitstraums hier nicht dem Menschen
selbst zugetraut oder zugemutet, sondern von Gott erbeten und erwartet wird.

Dennoch kann und soll die Liturgie sich darstellen als Vorwegnahme von
Kinftigem, als sprechendes Symbol des Himmels!!, als beglickende Gemein-
schaft mit Gott und der Menschen untereinander. Gerade dann kann der Gottes-
dienst aus seinem schlichten Vollzug heraus wahrhaft missionarische Kraft entfal-
ten. Keine Selbstzelebration des Menschen und keine selbstzufriedene Uberho-
hung des Alltags wird hier vollzogen, sondern eine umfassende ,Zustimmung
zur Welt“2, die Differenzen weder iiberdeckt noch verkleistert, sondern den
Schritt tber die — ganz und gar gerechtfertigten — traumhaft schénen Seiten des
Daseins hinaus auf Gottes Traum mit dieser Welt hin tut.

Dabei darf, wie der Blick auf die Shows zeigt, durchaus ein festgefiigter Ritus
den Gottesdienst bestimmen, niichtern und einfach, klar und durchsichtig. Offen-
bar kann sich gerade in dem ruhigen Sicheinlassen auf das Bekannte und Ver-
traute, in der nur wenig variierten Wiederholung das Wesentliche, nicht zuletzt
auch das Religidse, angemessen und wirksam vermitteln. Unterbrechungen des
angestrengten Mittuns bzw. Miterlebens durch ruhigere Passagen sind ebenfalls
angezeigt. Wie Menschen vor den Bildschirmen auch sonst immer wieder ab-
schalten konnen, um dann wieder besser der Handlung folgen und an ihr teilneh-
men zu konnen, so sollte es auch bei der Sendung von Gottesdiensten sein. Kein
Dauerstreff, denn dies ist weder fernsehgerecht noch gottesdienstgemifl. Ferner
darf die Dramaturgie des Gottesdienstes kein Fremdwort sein, zumal in einem
Jahrhundert, wo die Theologie gerade das Dramatische der Liturgie, ja sogar das
christliche Drama des Heils wieder neu entdeckt hat B.
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2. Die urwiichsige Kraft der Symbole wiederentdecken. Ahnlich konkret darf
man werden, wenn man die medienreligivse Grammatik der Werbung und ihrer
Herausforderung fiir den christlichen Gottesdienst im Fernsehen bedenkt. Vor al-
lem der vielfiltige Gebrauch von Symbolen sowie der Vollzug vielfiltiger symbo-
lischer Handlungen kann die Liturgie ermutigen, sich dieser ihr urtiimlich eig-
nenden Mitteilungs- und Feiergestalten wieder ausdriicklicher und selbstbewuf3-
ter zu bedienen.

Symbolisches Geschehen und symbolgeladene Sprache liflt sich anscheinend
gerade im Blick auf latent oder offenkundig religiose Gehalte besser und leichter
verstehen und vermitteln als schwergewichtige lehrhafte Ausfithrungen oder ka-
techetische Unterweisungen. Dabei muf} diese Wendung zum Symbolischen bis
in die Sprache hineinreichen. Gerade so werden jene Menschen aufmerksam und
aufnahmefihig, die sich zunichst mit dieser Art des Medienreligiésen begniigen
und sich darauf sehr gut verstehen, damit aber nicht unbedingt taub sein miissen
fiir die religiése Botschaft des Christentums. Angesichts einer vielfaltigen Wieder-
kehr des Symbols kann das Christentum deshalb keineswegs die Flucht vor dem
Symbol ins reine Wort hinein ergreifen oder gar predigen. Damit wiirde es end-
giiltig die Riickbindung an jenes Moment von Religion verlieren, das sich auf ver-
schiedenste Weise im Medienreligiésen artikuliert und auch dem christlichen
Glauben keineswegs fremd ist.

Das bedeutet konkret nichts weniger als den Mut zu reichlichem, vor allem
aber durchaus gezieltem und gekonntem Gebrauch von Symbolen bei der Sen-
dung von Gottesdiensten im Fernsehen. Auf diese Weise lassen sich wichtige und
zentrale Wahrheiten und Botschaften medienreligiés konform vermitteln, und
zugleich wird religiése Erfahrung in einer Tiefe und Breite méglich und wirklich,
wie dies im Wort allein nie geschehen kann. Auch hier darf durchaus von einer
fernsehgerechten Inszenierung des Gottesdienstes die Rede sein.

3. Die einheitsstiftende Dimension des Gottesdienstes betonen. Blickt man auf
die Serien und deren medienreligiose Dimensionen, so wird der christliche Got-
tesdienst die darin erkennbare Suche nach einem letzten Sinn des unendlich zer-
stiickten und segmentierten, kaum zu einer Ganzheit zusammenzubringenden
menschlichen Lebens durchaus aufgreifen und iiber-erfillen kénnen, ohne damit
seine christliche Identitit preisgeben zu miissen ™.

Die vielfiltigen Bruchstiicke, das Fragmentarische und Unvollendete des eige-
nen Lebens kann sich hier widerspiegeln und doch zur Ganzheit finden. Moglich
wird dies im Gedichtnis des am Kreuz mitten aus dem Dasein gerissenen Jesus,
dem Gott in der Auferweckung sein Leben auf wunderbare Weise rund und ganz
hat werden lassen. Der groffe Zusammenhang des Lebens, den Serien und Sende-
reihen medienreligiés suggerieren, wird hier grundlegend und umfassend versinn-
bildet und zu einem fundamentalen Symbol des christlichen Glaubens erhoben.
Gelungene Liturgie kann und mufl demnach das Fragmentarische des jeweiligen
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Lebens aufgreifen und jenen iiberragenden Zusammenhang vorstellen und her-
stellen, also wirksam werden lassen, den sie als ihre ureigene Verheiflung vermit-
telt und in das Leben der Menschen einbringt. Indem sie das Gedichtnis Jesu, der
als Verbrecher endete, mutig begeht, widerspricht sie einer Geschichte der Sieger
und dem scheinbaren Triumph derer, die das Bose tun.

Dabei darf, mehr als sonst, die fernsehgerechte Inszenierung eines Gottesdien-
stes die Zusammenfligung verschiedenster Biographien von Menschen in diesem
Handlungsgefiige betonen und hervorheben. Die frithe Kirche hat dazu eine be-
deutende Wahrheit der liturgischen Symbolik so gedeutet: ,Wie dieses gebrochene
Brot zerstreut war auf den Bergen und zusammengebracht eines geworden ist, so
soll zusammengefithrt werden deine Kirche von den Enden der Erde in dein
Reich® (Didache 9, 4). Diese Worte konnen geradezu als eine Art ,Regieanwei-
sung® dienen, um deutlicher zu profilieren, wie gottesdienstliches Geschehen
stets einheitsstiftend, gemeinschaftsbildend, zusammenfithrend und friedensstif-
tend wirkt.

4. Der personlichen Biographie im Gottesdienst Raum geben. Nicht unterschit-
zen darf man schliefflich die Herausforderung und Bereicherung gottesdienstli-
chen Geschehens, vor allem im Fernsehen, durch die Begegnung mit denimedien-
religiosen Momenten der Talkshows. Daf§ in diesen Sendungen Menschen sich
verstanden, akzeptiert, angenommen und damit wieder ,als Menschen® fiihlen,
dafl die Gemeinschaft der unmittelbar Anwesenden und die grofle Fernsehge-
meinde tiberhaupt ihnen zur Stirkung ihrer Identitit und zur Bewiltigung ihres
Lebens hilfreich zur Seite treten, all das kann bruchlos in der Grunderfahrung
des christlichen Gottesdienstes aufgefunden werden.

Als Grundgeschehen kennt der Gottesdienst bereits als ersten Akt der Begrii-
flung in der im katholischen Bereich gebrauchten Formel ,Der Herr ist mit
Euch® - ,Und auch mit Dir“ den Hinweis auf eine Verstindnisgemeinschaft, in
der jeder seinen Platz hat und keiner mehr oder weniger Beachtung, geschweige
denn Miflachtung verdient. Begleitet man den Weg der Hochform des christlichen
Gottesdienstes in Eucharistiefeier bzw. Abendmahl, so bringt das gemeinsame
Schuldbekenntnis diesen sakral begriindeten, von Gottes barmherziger und treuer
Zuwendung zu jedem Menschen erfillten Verstindigungsraum zur Geltung. Die
Firbitten — um noch ein anderes Element zu nennen — greifen zudem iber den
unmittelbaren Raum der Gottesdienstgemeinde hinaus und integrieren in diese
Identitit stirkende und Akzeptanz vermittelnde Gemeinschaft ,,aus Gottes Gna-
den alle Menschen, letztlich die ganze Welt. Wo dies in gekonnter Inszenierung
gelingt, gleich, ob innerhalb oder auflerhalb des Fernsehens, bricht eine religiose
Erfahrung auf, die das in Talkshows sich andeutende Medienreligiose ernst
nimmt, aufgreift und zugleich iiberbietet. Die Handlungsgestalt eines Gaben-
gangs, in dem sich sozialer Ausgleich und wechselseitige Akzeptanz darstellen,
gehort ebenso in diesen Zusammenhang wie die gemeinsame Teilhabe an dem
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einen Brot und dem einen Kelch, wobei der Grund des Miteinanders als Briider
und Schwestern noch klarer vor Augen steht.

Dabei sollte eine fernsehgerechte Inszenierung des Gottesdienstes wieder neu
daran ankniipfen, dafl auch die christliche Liturgie entschieden biographische
und narrative ® Elemente enthilt, nicht aber der Darbietung abstrakter Lehre ver-
pflichtet ist. Wer die Botschaft der Evangelien als integralen Bestandteil des
christlichen Gottesdienstes betrachtet und zugleich daran denkt, daf8 das soge-
nannte Hochgebet im Einsetzungsbericht Jesu eigene ,Inszenierung und sym-
bolisch prignante Deutung seines Todesgeschicks berichtend-erzihlend erinnert
und so vergegenwirtigt, dem diirfte die Strukturanalogie mit der stets streng bio-
graphisch vorgehenden Talkshow schlagartig klar werden. Hier neue und wich-
tige Akzente zu setzen und sich so der Grammatik des Medienreligiésen zu be-
dienen, ware eine der wichtigsten Konsequenzen.

All diese Hinweise zeigen zur Geniige, dafl es sich lohnt, zunichst die richtigen
Fragen zu stellen, um dann auch die richtigen und zugleich wichtigen Antworten
zu finden. Das Medienreligidse als zeitgemifle Hermeneutik fiir eine Sendung
von Gottesdiensten im Fernsehen zu begreifen und den Grundregeln dieser
Grammatik des Religiésen zu folgen, ohne damit den hohen Anspruch des christ-
lichen Gottesdienstes zu mindern, bleibt eine schwierige und geradezu unendli-
che Aufgabe. Sich ihr zu stellen, diirfte allerdings lohnen. Von einer fernsehge-
rechten Inszenierung des Gottesdienstes zu sprechen, erscheint jedenfalls weniger
abwegig, als dies zunichst scheinen mochte. Nicht nur um der Kirche und der
christlichen Botschaft willen, sondern auch und erst recht im Blick auf die kultu-
relle Gestaltungskraft und Verantwortung des Christentums gehort diese Auf-
gabe zu den wichtigsten der Gegenwart.
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