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nicht nur zu bewerten, sondern zuerst abzu-
schitzen. Jeder, der sich mit komplexen Syste-
men auseinanderzusetzen hat, weifl, wie schwie-
rig es ist, die Folgen von Entscheidungen tiber-
haupt zu bestimmen. Gerade in komplexen (oder
gar chaotischen) Systemen konterkarieren die
unbeabsichtigten Nebenwirkungen von Hand-
lungen die urspriinglichen Intentionen. Damit
stellt sich fiir die Wirtschaftsethik die Frage, ob
und wie Organisationen und Individuen tiber-
haupt Verantwortung fiir ihre Entscheidungen
iibernehmen kénnen, eine Diskussion, die gerade
in der deutschen wirtschaftsethischen Literatur
striflich vernachlissigt wurde.

Eine Neuformulierung des Arbeitsbegriffs ver-
sucht Torsten Meireis, der das utilitaristische Ar-
beitsverstindnis ablosen méchte durch ein jii-
disch-christliches. Fiir die utilitaristische Wirt-
schaftstheorie muf} die ,erlittene® Arbeit durch
Konsum entschidigt werden. Es ist daher kein
Wunder, daf Okonomen zwar den souverinen
Konsumenten kennen, nicht aber den arbeiten-
den Menschen, der in seiner beruflichen Tatigkeit
sich selbst bestimmt und mitgestaltet. Fir Mei-
reis ist Arbeit jedoch Sinnerfiillung und Teilhabe
an der Gesellschaft. Meireis legt hier den Finger
auf die schwache Stelle beinahe simtlicher Wirt-
schaftstheorien, die vermutlich unter der Riick-
sicht eines veranderten Arbeitsverstindnisses be-
trachtlich revidiert werden miifiten.

Die Konjunktur der Wirtschaftsethik ist langst
abgeflaut. So ist dieses Buch erfreulich unzeitge-
mif, weil es an die ungelosten Probleme erinnert
und ihre Losung anmahnt. Es ist gliicklicher-
weise auch kein philosophisches Buch, sonst hit-
ten sich die Autoren wahrscheinlich doch in den
Fallstricken von Letztbegriindungsdebatten ver-
fangen; sie wenden sich an Biirger, Unternchmer,
Gewerkschafter und Politiker, die ihr praktisches
Urteilsvermbgen an komplexen und dringenden
Fragen schirfen wollen. Ottmar Edenhofer

Wabrbeit als Mediengualitit. Bd. 3: Beitrage zur
Medienethik. Hg. v. Wolfgang WunpEN. Frank-
furt: Gemeinschaftswerk der Evang. Publizistik
1996. 280 S. Kart. 39,80.

Der erste von W. Wunden herausgegebene Sam-
melband mit medienethischen Aufsitzen (Medien
zwischen Markt und Moral, 1989) hatte noch kein
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spezifisches Oberthema. Der zweite (Offentlich-
keit und Kommunikationskultur, 1994) ging vom
Verdffentlichen als Grundfunktion der Medien
aus. Der vorliegende dritte Band versammelt
Arbeiten zur Wahrheitspflicht der Medien, und
zwar unter dem moralisch weniger aufgeladenen
Stichwort ,Medienqualitit®. (Den geplanten vier-
ten Sammelband zur Medienethik will Wunden
unter das Oberthema ,, Medienfreiheit* stellen.)

Der hier zu rezensierende dritte Band enthilt
insgesamt 16 Beitrdge, darunter fiinf lesenswerte
Grundsatzartikel. Da ist die kompakte Auskunft
eines Ethikers (Dietmar Mieth), warum die
Wahrheitspflicht so grundlegend fiir menschliche
Kommunikation ist und wie sie in den ethischen
Modellen begriindet wurde. Dann kritisiert der
Kommunikationswissenschaftler Giinter Bentele
klar den radikalen Konstruktivismus und zeigt
auf, in welcher Weise das journalistische System
,die Wirklichkeit“ doch abbilden kann bzw.
diese Selbstverpflichtung nicht aufgeben darf.
Die katholische Soziallehre hilt demgegeniiber,
wie Giso Deussen nachzeichnet, einerseits an der
Erkennbarkeit und Vermittelbarkeit von Wahr-
heit fest, betont aber andererseits auch den Wert
der Freiheit, was seit 30 Jahren zu einem demo-
kratischen Medienverstindnis und zum Verzicht
auf Zensur gefiihrt hat.

Wihrend man Wahrheit und Objektivitat
meist durch einen konsensualen und transparen-
ten Erkenntnis- und Vermittlungsprozefl zu ge-
wihrleisten sucht, geht Horst Pottker den origi-
nellen Weg einer inhaltlichen Bestimmung: Die
Journalisten miifiten in ihren Berichten die mit-
tel- und langfristigen Konsequenzen der Optio-
nen und Handlungen von Biirgern (z.B. ékologi-
scher Art) verdeutlichen; so kénnten sie dem
Erlebnis der Folgenlosigkeit und damit der Ent-
fremdung entgegenwirken, das man oft gegen-
tiber biirokratischen Systemen hat. In seiner Ak-
tualisierung des Habermasschen ,Strukturwan-
dels der Offentlichkeit* raumt schlieflich Klaus
Eder ein, daft es heute ein quantitatives Uberge-
wicht an ,Erlebniskommunikation® gebe; aber
die politische Offentlichkeit miisse — wenigstens
als Empérung tiber Mifistinde — weiter als latent
existent gedacht werden und mobilisierbar sein.

Daneben gibt es interessante medienanalyti-
sche Beitrdge, von denen drei herausgegriffen
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seien. Da ist der Vergleich von ,Miinchner Mer-
kur® und ,Stiddeutscher Zeitung® in einem kon-
kreten Fall (durch Eduard W. P. Grimme). Er-
gebnis: Die beiden Zeitungen folgten in Recher-
chebemiihung und Nachrichtenwiedergabe vor
allem den wirtschaftlichen Interessen und politi-
schen Gebundenheiten des eigenen Verlags, oder
sie lieflen ihre Leser mit einer unkommentierten
Gegeniiberstellung von Stellungnahmen allein,
Michael Haller stellt daher mit Recht die Frage
nach der Verantwortung fiir die Wahrheit; da
gibt es nicht nur die Sorgfaltspflicht des einzel-
nen Journalisten, sondern auch eine zu verant-
wortende Nachrichtenpolitik und ein entspre-
chendes Redaktionsmanagement in der Medien-
organisation. Die Qualitit von Nachrichten
hingt ferner von der ,Richtigkeit* der Agentur-
meldungen ab, die meist unter grofiem Zeitdruck
entstehen. In seinem Sammelbericht itiber die
Accuracy-Forschung und tiber eigene Untersu-
chungen (Wie krank war Honecker wirklich?)
belegt Lutz M. Hagen die alltiglichen Schwichen
von Agenturmeldungen, die freilich meist nur
Details betreffen. :

Insgesamt ist es Wolfgang Wunden gelungen,
Beitrige von einem beachtlichen Spektrum zu
versammeln und gleichzeitig die systematische
Frage nicht aus dem Auge zu verlieren, wie eine
an Wahrheit orientierte Qualitit der Medien zu
sichern sei und wer sie zu verantworten habe.

Riidiger Funiok S

Grundfragen der Kommunikationsethik. Hg, v.
Ridiger Funiok. Konstanz: Universitatsverlag
1996. 144 S. Kart. 38,—.

Die Vermarktung der Medienlandschaft und
das Eindringen medialer Berichterstattung in den
Intimbereich (,, Yellow-Press®, ,Reality-TV*)
stellt der Offentlichkeit die Frage nach einer
Ethik der medialen Kommunikation mit neuer
Aktualitat. Zunehmend setzt sich hier eine struk-
turelle Sichtweise durch: Medienethik nicht nur,
aber auch als Ethik der medialen Kommunikati-
onsstrukturen, in der die verschiedenen Ebenen
(metaethisch, gesellschaftspolitisch, medienpoli-
tisch, organisationstheoretisch, berufsethisch,
personlich) aufeinander bezogen und doch klar
unterschieden werden.

In dem vorliegenden Sammelband finden sich

sieben Beitrige der 1994 in Miinchen abgehalte-
nen Veranstaltung ,,Grundprinzipien einer Kom-
munikationsethik®, die sich vier Themenberei-
chen widmete: der ethischen Begriindung der
Grundnorm Wahrhaftigkeit, dem Beitrag von
Systemtheorie und Diskursethik zu einer Ethik
medialer Kommunikation und der Rolle der Re-
zipienten.

Dietmar Mieth stellt im ersten Beitrag seine
Begriindung der Grundnorm ,Wahrhaftigkeit*
mittels eines Konvergenzarguments vor; ein Bei-
trag, der trotz aller Kiirze einen differenzierten
Einblick eréffnet und die verschiedenen Begriin-
dungsstrukturen universaler und partikularer Art
auch Nichtfachleuten nahebringen kann und
deutlich macht, daff das Wahrheitsgebot wesent-
lich mehr umfafit als bloff die Frage nach der
Falschaussage.

Die Beitrige von Manfred Rithl und Norbert
Brieskorn stellen beide breit die Grundziige der
Luhmannschen Systemtheorie vor, wodurch be-
reits die systemtheoretische Analyse der Medien
sehr kurz ausfilly; die Bedeutung der System-
theorie fiir eine Ethik medialer Kommunikation
wird bestenfalls angedeutet. Schmerzlich vermifit
man einen kritischen Blick auf das Mediensystem
selbst und auf die (Dys-)Funktionalitit von
Marktstrukturen im Mediensystem. Insgesamt
bleibt in beiden Beitrigen die Bedeutung der
Systemtheorie fiir eine Medienethik unklar.

Demgegeniiber erweisen sich die Beitrige von
Edmund Arens und Walter Lesch tiber den Bei-
trag der Diskursethik als auflerordentlich frucht-
bar. Arens legt neben der Wahrhaftigkeit insbe-
sondere die Gerechtigkeit als zentrale Kategorie
einer Medienethik dar und schliisselt sie nach
den Begriffen Partizipation, Emanzipation und
Advokation auf. Als zentrales Kriterium gilt
ihm, ob und inwiefern massenmediale Kommu-
nikation ,partizipatorische Formen von Kom-
munikation anzielt, unterstiitzt und ermoglicht”
(96). Insgesamt erweisen beide Autoren die Dis-
kursethik als Moglichkeit, ein kritisches Instru-
mentarium zur ethischen Beurteilung kommuni-
kationsethischer Strukturen zu entwickeln.

Die Beitrige von Riidiger Funiok und Wolf-
gang Wunden wiederum rdumen mit der Mar
von den machtlosen Konsumenten auf, die den
Medienmachern auf Gedeih und Verderb ausge-
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