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sinn und Orientierung, nach Geborgenheit und
Gliick. Nicht in erster Linie der Staat, sondern
die Gesellschaft insgesamt mufl sich dieser Her-
ausforderung stellen® (ebd).

In dieser Richtung wird man weiterdenken
miissen. So wird im Arbeitskreisbericht 1 auf die
stiefgreifenden sozialen und kulturellen Wand-
lungsprozesse® wie Enttraditionalisierung, Risi-
kogesellschaft, Erlebnisgesellschaft und Postmo-
derne hingewiesen (60). Auch wenn Religion
miflbraucht werden kann, darf dies nicht zu einer
grundsitzlichen ,Psychiatrisierung, Pathologi-
sierung oder Kriminalisierung® fihren. Religion,
religiose Bediirfnisse und religiose Praxis sind

ywesentliche humane Grundgegebenheiten und
wollen respektiert werden. Schliefflich wird trotz
aller problematischen Aspekte in den ,Sekten-
und Psychogruppen® deutlich betont, ,dafl man
der neuen Frage nach religiéser Sinngebung des
Lebens ... nur im Ernstnehmen der Religion be-
gegnen kann“. Hier sehen die Kirchen eine zen-
trale Aufgabe und auch ,eine Notwendigkeit der
Kritik gegeniiber der sikularen Gesellschaft und
ihrer Kultur® (60). Damit liegt der Ball aber nicht
nur bei Staat und Gesellschaft, sondern bei den
Kirchen selbst. Sekten und neureligiose Bewe-
gungen sind zuerst und vor allem eine pastorale
Herausforderung. Hans Gasper

Jugendtourismus — vom Staat zum Markt

Seit 1953 in Deutschland der Begriff Jugendtou-
rismus zum ersten Mal — allerdings rein negativ —
auftauchte, gab es Diskussionen tiber pidagogi-
sche Jugendreisen und ,sinnvolle Reisegestal-
tung” auf der einen und Jugendtourismus auf der
anderen Seite. Dabei wurde vor allem zwischen
den ,gemeinniitzigen® und den ,kommerziellen®
Aber
schon Helmut Kentler in den 60er Jahren und
Dieter Breitenbach in den 70er Jahren kamen in
ihren Untersuchungen zu der Erkenntnis, daf}
die Intention der Veranstalter wenig Einfluf§ auf
die Gestaltung der Jugendferien hat. Entschei-
dend sei vielmehr die Qualitit und die Einstel-
lung der Jugendbetreuer und Jugendreiseleiter.
Diese kamen hdufig aus padagogischen Berufen
und machten wihrend der Ferien ihr Praktikum
als Sozialpadagogen oder Lehrer, mal bei diesem,
mal bei jenem Veranstalter.

Durch die Jahrzehnte flammte der Streit im-
mer wieder auf, welche Triger vom padagogi-
schen Standpunkt aus betrachtet besser wiren,
obwohl der Unterschied in der Organisations-
form zunichst nur eine finanzpolitische Bedeu-
tung hat. Diese Kluft zwischen , gemeinniitzig*
und ,kommerziell“ hingt nicht zuletzt mit dem
Gesetz zusammen, dafl Mittel aus dem Deut-
schen Bundesjugendplan (jetzt: Kinder- und
Jugendplan) nur an gemeinniitzige Veranstalter
gegeben werden konnen. Sicherlich ein sinnvol-
les Gesetz, da die Erfolge der Pidagogik — au-

Jugendreiseveranstaltern unterschieden.
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flerhalb der Schule, an der die Ergebnisse mit
Noten bewertet werden — nicht objektiv gemes-
sen werden kénnen. Das Eintreten fiir die bes-
sere Piddagogik bei den Jugendverbinden und
gemeinniitzigen Veranstaltern hat daher auch
den Charakter einer Legitimation. Allerdings
gibt der Staat fiir normale Ferienreisen keine Zu-
schiisse wie bei internationalen Begegnungspro-
grammen, die Qualifizierung kann jedoch unter
bestimmten Voraussetzungen geférdert werden.
Der Staat hat ein Interesse daran, daf§ moglichst
viele Jugendliche bei ihren Reisen einen guten
Betreuer haben.

Allerdings verreist heute die Mehrzahl der jun-
gen Menschen ohne die Spezialanbieter von Ju-
gendreisen. Sie machen sich mit den Eltern, mit
allgemeinen Reiseveranstaltern oder auf eigene
Faust auf den Weg, was z. B. auch durch giinstige
Angebote der Bahn moglich wurde. Die speziel-
len Jugendreise- und Jugendbegegnungsorganisa-
tionen verloren deshalb immer mehr an Gewicht.
Da die beste Pidagogik wenig niitzt, wenn nie-
mand in ihren Genufl kommen will, begannen
einige Piddagogen schon vor der Zeit der immer
sparlicher flieflenden Subventionen zu erkennen,
dafl sie sich Kenntnisse erwerben mufiten, die in
der Wirtschaft schon immer eine Rolle spielten,
in der Piadagogik aber weitgehend negiert
Offentlichkeitsarbeit,
orientierung, Marketing usw. wurden als Fort-
bildungsthemen gefragt. Die Umsetzung der

wurden: Zielgruppen-



Umschau

Erkenntnisse auch in der professionellen Pro-
spektgestaltung fihrte oft wieder zu der Unter-
stellung, man arbeite ,kommerziell“ und nicht
padagogisch. Soweit der Blick in die Vergangen-
heit. Wo steht die Diskussion um die Pidagogik
des Jugendreisens heute? Das Buch ,Jugendrei-
sen — vom Staat zum Markt“!
eine Antwort zu geben.

So beschreibt Werner Miiller in seinem Beitrag
sInhaltliches Engagement und professioneller
Rahmen. Zur dualen Legitimation des Jugendrei-
sen® die eben skizzierte Entwicklung und for-
dert, dafl Anbieter von Begegnungs- und Jugend-
reisen dabei Marktorientierung und Spafl mit
pidagogischen Inhalten koppeln miifiten. Nicht
ohne Grund legt ,RuF“-Reisen, der derzeit wohl
grofite Jugendreiseveranstalter in Deutschland,
groflen Wert auf die Verbindung von Theorie
und Praxis. Deshalb spiegelt sich in den 28 sehr
unterschiedlichen Beitragen aus einer Tagung in
Bielefeld zugleich diese Grundorientierung und
der heutige Diskussionsstand. Die sechs Uber-
schriften der Kapitel geben cin gutes Bild, wohin
die Reise auf dem deutschen Jugendreisemarkt
geht: Von der Jugendpflege zum Jugendtouris-

versucht darauf

mus, von der freien Organisation zur organisier-
ten Freiheit, vom Jugendferienwerk zum Jugend-
reiseveranstalter, von der selbstverstindlichen
zur begriindeten Subvention, vom Klienten zum
Kunden, vom Betreuer zum Jugendreiseleiter.
Diese Titel deuten einen Ubergang an, der insge-
samt der Individualisierung in der Gesellschaft
und dem heutigen selbstverantwortlichen miin-
digen jungen Menschen gerecht wird. Die Mo-
dernisierung hat auch den Jugendreisemarkt er-
reicht.

Unter diesen treffenden Uberschriften finden
sich viele kritische und selbstkritische Uberlegun-
gen. Einige seien vorgestellt: Jens Kosmale
schliefit seinen Beitrag tiber ,Soziale Reiseformen
heute® mit der Forderung an die Veranstalter so-
zialtouristischer Reisen, der Einsatz von Lei-
tungspersonal sei nicht der wichtigste Punkt. Ent-
scheidend bleibe, dafl der Urlaub und die Reise
durch den Triger fiir anderes als nur fiir Spaf} in
den schénsten Wochen des Jahres eingesetzt
werde. Daran schliefit sich Heinz Hahn an, der
sich seit Anfang der 60er Jahre mit den Reisen
junger Menschen befafit und einige grundlegende
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Untersuchungen aus diesem Lebensbereich an-
regte. Er meint, wichtig sei die Aufforderung an
die Schliisselleute der Jugendreise- und Jugendbe-
gegnungsszene, sich auf die pidagogischen und
politischen Orientierungen ihres Tuns zu besin-
nen und gemeinsame Projekte anzugehen.

Wolfgang Isenberg ortet den Jugendtourismus
zwischen der Konsumorientierung und der Pid-
agogik. Wenn ein Grofiteil Jugendlicher heute als
Lebenssinn den Lebensgenuff nennt, dann hat
sich der Wertwandel von Pflichtwerten zur
Selbstentfaltungswerten auch im Reisemarkt
durchgesetzt. Spafl heifit die beliebte Zielvorstel-
lung. Isenberg folgert: ,,Jugendreisen als erlebnis-
orientiertes, eigenstindiges Lernfeld piadagogi-
scher Intervention in der Freizeit anerkennen —
auch im Sinne einer politischen Bildung; traditio-
nelle politische Bildung erstickt an ihrer Beharr-
lichkeit und Weigerung zur Kenntnis zu nehmen,
dafl Reisen ein optimales Lernfeld darstellt bzw.
darstellen konnte.“

Es liegt in der Logik dieser Reflexionen, wenn
Wolfgang Nahrstedt in seinem Beitrag ,,Der Pad-
agoge geht auf den Markt“ aufgrund der aktuel-
len Verzahnung von Didaktik und Marketing
auch eine spezielle Aus-, Fort- und Weiterbil-
dung fir alle Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
im Jugendtourismus fordert. Die Konsequenz
liegt auf der Hand: ,Insgesamt muff fiir For-
schung und Lehre das Verhiltnis von Pidagogik
und Markt eine Aufwertung erfahren.”

Demnach stellt das Buch keine Absage an die
Padagogik dar, im Gegenteil: die Forderung nach
pidagogischen Inhalten, die neben Spafl und Fe-
riengenuf} stehen, klingt in fast allen Beitrigen
an. Verschwunden ist das Feindbild, das den
marktgerechten Rahmen und die zielgruppenge-
rechte Forderung nach Fun, nach Spafl, ver-
dammt. Gelungene Kombinationen und profes-
sioneller Rahmen und Freude mit Lernméglich-
keiten in sozialer, gesundheitlicher, historischer,
internationaler und 6kologischer Richtung sind
eingefordert. Die Pddagogik zeigt sich in einem

neuen, etwas bunten Gewand.  Brigitte Gayler
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