Besprechungen

Eine kontroverse Diskussion verdient Pla-
kes Spekulation tiber die weitere gesellschaftli-
che und mediale Entwicklung, wenn er eine
Linie von den Talkshows zu den ,,Chats* im
Internet zieht. Hier wird der Autor zur Kas-
sandra, die der digitalen Revolution nichts
abzugewinnen vermag. Beklagt wird die an-
gebliche Folgenlosigkeit und Beliebigkeit im
Internet: ,,Alles verfliichtigt sich im Cyber-
space” (167). Eine Kritik, die allerdings gerade
in der postmodernen Spafigesellschaft so we-
nig skandalisieren diirfte wie das nicht minder
emporte Verdike Plakes: ,Damit ist das Inter-
net nicht nur unpolitisch, es neutralisiert die
Politik” (165). Vielleicht wiire es gerade fiir die
Sozialwissenschaften hilfreich, an einem neuen
Begriff von Politik zu arbeiten, der die moder-
nen Informations- und Kommunikationstech-
nologien beriicksichtigt, anstatt sie pikiert aus-
zublenden. Thomas Busch

ScHMITI-BECK, Ridiger: Politische Kommu-
nikation und Wihlerverbalten. Ein internatio-
naler Vergleich. Wiesbaden: Westdeutscher
Verlag 2000. 448 S. Kart. 68,~.

Ausgangspunkt dieser von der Fakultit fiir
Sozialwissenschaften der Universitit Mann-
heim angenommenen Habilitationsschrift ist die
Uberlegung, dafl Prozesse der Politikvermitt-
lung eine zentrale Voraussetzung fiir die Beur-
teilung des politischen Geschehens sind, weil
erst durch sie das Handeln politischer Eliten fiir
die Wahler transparent wird. Nur wenn Biirger
tiber ausreichende Kenntnisse von den Aktivi-
taten der politischen Akteure verfiigen, konnen
sic sinnvoll auf den politischen Prozef reagie-
ren. Die Studie beschiftigt sich deshalb mit der
Frage, wie und welche gesellschaftlichen
Informations- und Kommunikationsflisse die
Entscheidungen von Wahlern beeinflussen.

Als Quellen gesellschaftlicher Information
werden sowohl Gespriche untersucht, die die
Wihler mit Personen ihrer primiren und
sekundiren Umwelt fiihren (,interpersonale
Kommunikation®), als auch die Nachrichten,
die von der Presse und dem Fernsehen den
Wahlern vermittelt werden (,Massenkommu-
nikation®). Der jeweilige Einfluff dieser beiden
cher kurzfristig wirkenden Informationen auf
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das individuelle Wahlverhalten wird als Resul-
tat der Abweichung von der ,,Grundlinie® defi-
niert, die von den lang-fristigen politischen
Orientierungen der Wahler (,,politische Pridis-
positionen®) bestimmt wird. Informationen
werden also immer dann Einfluf auf das Wahl-
verhalten zugesprochen, wenn die Wihler ohne
die empfangenen Informationen anders ge-
stimmt hitten. Empirische Grundlage der Stu-
die sind Daten, die Anfang der 90er Jahre in
Deutschland (getrennt zwischen Ost und
West), den USA, Grofibritannien und Spanien
anlifllich nationaler Wahlen erhoben worden
sind. Die auf einem hohen methodischem Nive-
au angesiedelte Arbeit legt eine Fiille von zum
Teil sehr differenzierten Ergebnissen vor, die
hier nur exemplarisch referiert werden.

Wie Schmitt-Beck mit Hilfe des Einsatzes
von Logit-Analysen zeigt, hat die Rezeption
politischer Informationen im Rahmen person-
licher Gespriche in allen untersuchten Gesell-
schaften, wenn auch mit unterschiedlicher
Prigekraft, signifikant zur Formierung der
Wahlentscheidungen beigetragen. Dabei iibten
vor allem die Gesprichspartner den grofiten
Einfluff aus, mit denen die Befragten politisch
tibereinstimmten und denen sie Vertrauen ent-
gegenbrachten. In der Regel waren dies die
Ehepartner. Von daher kam es bei den Wihlern
auch weniger zu einer ,Konversion® ihrer
Uberzeugungen und ihres Wahlverhaltens als
vielmehr zu ihrer ,Aktivierung®. Interperso-
nale Kommunikation richtete sich insofern ins-
besondere auf die Schliefung von , Leerstellen®
der richtungspolitischen Mobilisierung von
Parteisympathisanten. Allerdings waren ,,Kon-
versionen® nicht ausgeschlossen, doch wirkten
sie sich nur auf der Individualebene aus. Auf
der Aggregatsebene der Wahlergebnisse neutra-
lisierten sie sich weitgehend, so dafl es zu kei-
nen nennenswerten Vorteilen fiir einzelne Par-
teien oder Kandidaten gekommen ist.

Im Gegensatz zur interpersonalen Kommu-
nikation waren die Einfliisse der medienver-
mittelten Kommunikation von geringerer Be-
deutung fiir das Wihlerverhalten. Auch hier
bevorzugten die Wihler solche Medien, die
ihren politischen Pridispositionen entspra-
chen. Insgesamt war aber das Ausmaf selekti-
ver Rezeption bei den Massenmedien geringer.
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Dort aber, wo mediale Einfliisse dennoch
nachweisbar waren, bezogen sie sich gleicher-
maflen auf die Presse und auf das Fernschen.
Letzteres war aber wegen seiner grofieren
Reichweite wahlpolitisch wichtiger als die
Printmedien. Interessanter als dieser Befund
diirfte aber das Ergebnis sein, dafl sowohl fak-
tenorientierte Angebote als auch unterhalten-
de Talkshows die Wahlentscheidungen gleich-
ermaflen zu beeinflussen vermochten. Aller-
dings fand auch bei der medienvermittelten
Kommunikation auf der Ebene der Wahler-
gebnisse ein Ausgleich gegensinniger Einfliisse
statt, wenn auch in einem geringerem Ausmaf}
als bei der interpersonalen Kommunikation.
Auch bei der Massenkommunikation kam es
zu einer ,Aktivierung® bereits bestehender
Einstellungen und nur in Ausnahmefillen zu
»Konversionen®. Diese kamen vor allem bei
den parteipolitisch ungebundenen Wahlern vor.

Insgesamt geschen ist die Studie ein Meilen-
stein der empirischen Wahlforschung, weil sie
erstmals in systematischer und interkulturell
vergleichender Weise die Faktoren Information
und Kommunikation fiir das Wihlerverhalten
beriicksichtigt. Wiinschenswert wire és gewe-
sen, wenn Schmitt-Beck seine Ergebnisse im
Kontext seiner eingangs angestellten demokra-
tietheoretischen Ausfiihrungen zum Verhiltnis
von Biirgern und politischen Akteuren disku-
tiert hitte. Edwin Czerwick

ZOLLER, Stephan: Mit der Soutane auf Quoten-
jagd. Die kirchlichen Sendereihen im deutschen
Privatfernsehen. Miinchen: Don Bosco 1999.
334 S. Kart. 44,—.

Die Untersuchung stellt das bisherige Enga-
gement der katholischen Kirche bei den neuen,
durch Werbung finanzierten Sendern auf eine
solide Grundlage. Der Autor hat nicht nur Da-
ten iiber die Zuschauerzahlen und den Marke-
anteil ausgewertet, er hat auch nachgerechnet,
in welchem Umfang die jlingeren Zuschauer-
gruppen erreicht werden, Dies ist fur die priva-
ten Programmanbieter entscheidend, denn die
Werbewirtschaft ist nur bereit, fiir das Segment
der unter 50jihrigen zu zahlen, da die alteren
Zuschauer wegen der sehr viel starkeren Fern-
sehnutzung sowieso mit fast jeder Sendung

erreicht werden. Durch die tibersichtliche Dar-
stellung des Zahlenmaterials, die Verwendung
von Diagrammen und die gut lesbare Inter-
pretation kann sich der Leser ein Bild davon
machen, mit welchen Vorgaben Programme
entwickelt und plaziert werden. Der Uberblick
zeigt, dafl die SAT 1-Pfarrer-Serie ,Schwarz
greift ein“ die meisten Zuschauer erreicht hat.
Der Bibelclip auf RTL kommt ebenfalls auf
gute Werte.

Als kommunikationswissenschaftliche Ar-
beit kann die Untersuchung sehr wohl beste-
hen. Was ist aber der theologische Ertrag? Hier
ist die Arbeit von Zoller ein weiterer Beleg
daftir, dafl die Theologie das Erzihlmedium
Fernschen mit theologischen Kategorien nicht
zu fassen vermag. Das enttiuscht um so mehr,
als der Autor die den Wettbewerb bestimmen-
den Quoten sehr gut analysiert hat. Die ,,Ver-
kiindigungstheologischen Desiderate® fallen
dann auch recht mager aus. Ganze sechs Seiten
verwendet der Autor auf dieses Schliisselthema.
Die Kirche wird aufgefordert, das ihr zustehen-
de Programmkontingent auszuschopfen. Aber
wie das in einem von Werbung finanzierten
Programm moglich sein soll, wird nicht erklirt.

Die Kirche wird vom Autor aufgefordert,
thre ,Privilegien ... hinreichend fir das Ge-
meinwohl einzusetzen® (287), ohne daff gepriift
wird, ob ein Privatsender tiberhaupt einem sol-
chen Anspruch gentigen mufl und ob die Zu-
schauer das dann auch honorieren. Weiter heifdt
es: ,Die Spannung zwischen der Anpassung an
den vermeintlichen (Massen)-Geschmack und
der Treue zum christlichen Proprium ist be-
wuflt auszuhalten und stets neu zu gestalten.
(ebd.) Solche Leerformeln sollte man nur dann
stanzen, wenn man konkret zeigt, wie das mog-

llich 1st.

Wer anders ist der Adressat solcher Forde-
rungen als die praktische Theologie selbst. Der
Fernsehbeauftragte und die kirchliche Produk-
tionsgesellschaft miissen sich im Wettstreit um
Sendezeiten und die Zuteilung von Budgets
durchsetzen. Es ist schon, wenn der Autor die
Ergebnisse positiv wiirdigt. Wer betreibt aber
die theologische Arbeit, diese Form kirchlicher
Praxis auf eine solide Grundlage zu stellen?
Hier mache sich auch nachteilig bemerkbar, daf}
der Autor nicht die Architekten kirchlicher
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